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BAB V 

KESIMPULAN 

 
5.1 Kesimpulan 

Kampanye digital #PakaiUlangBajumu telah berhasil dilaksanakan dalam kurun 

waktu dua minggu mulai dari tanggal 30 Mei 2022 sampai dengan 11 Juni 2022. 

Adapun beberapa fitur yang digunakan untuk mendukung kegiatan kampanye 

#PakaiUlangBajumu yaitu Instagram Feed, Instagram Story dan Instagram Reels 

yang bertujuan untuk meningkatkan awareness masyarakat akan dampak buruk fast 

fashion melalui akun Instagram @dalang.idn. Kampanye digital 

#PakaiUlangBajumu ini telah mengunggah konten sebanyak 18 unggahan 

Instagram Feeds, 12 Instagram Reels, dan 35 Instagram Story pada akun Instagram 

Dalang Indonesia.  

 Sebelum merancang konten, dilakukannya penelitian terdahulu untuk 

mendapatkan acuan konsep yang akan digunakan untuk dasar pembuatan kotnen 

kampanye digital #PakaiUlangBajumu. Konsep umum untuk kampanye digital 

yang ditinjau adalah kampanye, the four step social media, strategi pemasaran 

digital dan kampanye media social. Proses pembuatan karya ini juga diikuti dengan 

konsep Instagram, komunikasi visual, copywriting, dan video production. Konsep 

tersebut menjadi panduan dan landasan dalam pembuatan konten. 

 Proses perancangan konten kampanye digital #PakaiUlangBajumu dimulai 

dari pembuatan konsep untuk masing-masing konten yang akan diunggah, 

pembuatan copywriting yaitu caption untuk masing-masing konten, pembuatan 

storyboard untuk konten vidio dan pengambilan angle vidio untuk konten yang 

berbentuk vidio.  

  Pada proses pelaksanaan kampanye digital #PakaiUlangBajumu, 

perancang diberikan akses untuk login Instagram Dalang Indonesia (@dalang.idn) 

untuk mengunggah seluruh konten yang telah dibuat sehingga waktu unggahan 

dapat sesuai dengan keinginan perancang.  

 Secara keseluruhan konten kampanye digital #PakaiUlangBajumu berhasil 

meningkatkan account reached sebesar 2,863% apabila dibandingkan dengan 23 
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Mei- 29 Mei 2022. Kampanye digital ini telah mencapai total 17,707 reached dari 

target 6,500 reached. Pelaksanaan kampanye digital #PakaiUlangBajumu pada fitur 

Instagram Feed dan Instagram Reels mendapatkan hasil yang sangat baik dan 

melebihi target reached yang telah ditetapkan. Di mana, hal ini sangat membantu 

keberhasilan kampanye digital #PakaiUlangBajumu. Namun, tidak dapat 

dipungkiri bahwa hasil pelaksanaan kampanye digital #PakaiUlangBajumu pada 

fitur Instagram Story tidak mencapai target yang telah ditetapkan. Melalui karya 

kampanye digital ini diharapkan hasil yang didapatkan bisa menjadi acuan dan 

analisa bagi Dalang Indonesia untuk mengembangkan kontennya melalui unggahan 

Instagram Story, Instagram Feeds dan Instagram Reels.  

 Kesimpulan akhir dari pelaksanaan karya kampanye digital ini adalah salah 

satu cara yang efektif untuk meningkatkan kesadaran masyarakat mengenai suatu 

isu. Akun Instagram @dalang.idn juga memiliki lumayan banyak pengikut dan 

sesuai dengan target kampanye yang telah ditetapkan sehingga lebih mudah untuk 

menjangkau audiens. Kegagalan dari kampanye digital #PakaiUlangBajumu pada 

fitur Instagram Story juga disebabkan karena kurangnya konsisten dalam waktu 

unggahan.  

5.2 Saran 

5.2.1 Saran Akademis  

Selesainya kampanye digital #PakaiUlangBajumu dikarenakan dukungan akademis 

dari Universitas Multimedia Nusantara dengan memberikan ilmu dan pelajaran 

seperti Digital Videography, Multimedia Laboratory, Digital Strategic 

Communication, Media planning & Consumer Journey, dan Art, Copywriting & 

Creative Strategy yang telah menjadi dasar pelaksanaan kampanye digital ini. Saran 

dari perancang untuk Universitas adalah memperbanyak mata kuliah yang 

menggunakan media sosial seperti Instagram dan TikTok dan memperbanyak 

praktik pemasaran digital pada aplikasi Instagram dan TikTok dikarenakan 

pandemi covid-19 yang membuat penggunaan media sosial lebih banyak. 
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5.2.2 Saran Praktis 

Dalang Indonesia telah menjadi inisiasi yang baik bagi masyarakat dalam hal 

pengurangan limbah sampah plastik dan penggunaan sampah plastik.  Adapun 

perancang karya menyarankan Dalang Indonesia untuk:  

1. Mencari tahu lebih dalam terkait trend apa saja yang sedang populer 

dikalangan masyarakat sehingga konten dapat dikemas lebih menarik dan lebih 

terkini. 

2. Memahami audiens atau pengikut akun Instagram seperti kapan waktu dan hari 

mereka aktif menggunakan Instagram. 

3. Konsisten dalam mengunggah konten pada seluruh fitur di Instagram


