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PENGARUH PESAN INFORMASIONAL KONTEN 

INSTAGRAM BRAND ECO FASHION @PIJAKBUMI 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 
 

 Anisa Arifah 

ABSTRAK 
 
 

Ditengah permasalahan limbah sampah tekstil yang berhasil menduduki 
peringkat nomor dua di dunia, Pijak Bumi hadir sebagai salah satu pelopor 
merek dagang yang mengeluarkan produk menggunakan material eco 
fashion. Pijak Bumi mengedukasi audiens mengenai gaya hidup 
berkelanjutan serta mendorong audiens untuk bijak serta berpikir secara 
rasional dalam mengonsumsi produk tidak terkecuali produk fesyen melalui 
konten Instagram. Berdasarkan hal tersebut, penelitian ini dilakukan dengan 
tujuan menguji apakah terdapat pengaruh pesan informasional terhadap 
keputusan pembelian seacara parsial pada pengikut Instagram Pijak Bumi. 
Jenis penelitian ini kuantitatif dengan pendekatan eksplanatif menggunakan 
teknis analisis regresi linear berganda. Survei dilakukan dengan kuesioner 
daring pada 300 responden dengan kriteria merupakan pengikut Instagram 
Pijak Bumi yang pernah membeli produk sepatu Pijak Bumi. Hasil penelitian 
ini menunjukkan bahwa strategi pesan informasional berpengaruh signifikan 
dan positif terhadap keputusan pembelian. Generic Message Strategy dan 
Preemptive Message Strategy mampu menjelaskan pengaruh variabel 
independen sebesar 66.7% terhadap keputusan pembelian.  
 

Kata kunci: Pesan Informasional, Generic Message Strategy, Preemptive 
Message Strategy, Keputusan Pembelian, Pijak Bumi.   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

ix 
Pengaruh Pesan Informasional…, Anisa Arifah, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 
 

THE EFFECT OF INFORMATIONAL MESSAGES 

INSTAGRAM CONTENT OF ECO FASHION BRAND 

@PIJAKBUMI TOWARDS PURCHASE DECISION 
 Anisa Arifah 

 

 ABSTRACT 
 

In the midst of the textile waste problem which has succeeded in being ranked 
number two in the world, Pijak Bumi is present as one of the pioneers of 
trademarks that issue products using eco fashion materials. Pijak Bumi 
educates audiences about sustainable lifestyles and encourages audiences to 
be wise and think rationally in consuming products, including fashion 
products through Instagram content. Based on this, this study was conducted 
with the aim of testing whether there is a partial effect of informational 
messaging on Keputusan pembelian on Instagram Pijak Bumi followers. This 
type of research is quantitative with an explanatory approach using multiple 
linear regression analysis techniques. The survey was conducted using an 
online questionnaire on 300 respondents with the criteria that they are Pijak 
Bumi Instagram followers who have purchased Pijak Bumi shoes products. 
The results of this study indicate that the informational message strategy has 
a significant and positive effect on Keputusan pembelians. Generic Message 
Strategy and Preemptive Message Strategy are able to explain the effect of 
66.7% independent variables on keputusan pembelians. 
 

Keywords: Informational Messages, Generic Message Strategy, Preemptive 
message Strategy, Keputusan pembelian, Pijak Bumi. 
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