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STRATEGI AFFILIASI MARKETING TERHADAP 

PENJUALAN E- COMMERCE JAKMALL 

 

 Nathania Yosephine Meidy Adiwinata 

 

ABSTRAK 

 

Affiliate Marketing bisa dilakukan oleh semua orang untuk menjual info produk 

dengan mudah, cukup dengan membuat sebuah info suatu produk yang akurat dan 

dapat menarik pengunjung untuk datang ke situs web pemilik produk tersebut, dan 

kita sebagai affiliaters/resellers, bisnis dengan sistem pemasaran affiliate 

marketing merupakan perkembangan dari pemasaran konvesional , sehingga masih 

memiliki kelemahan. Kelemahan tersebut adalah sangat dibutuhkannya fasilitas 

basis data karena banyaknya penjualan yang memerlukan, dan masih sangat 

membutuhkan pengetahuan tentang pasar, selling skill (kemampuan untuk menjual) 

dan copywriting. Kelebihan dari bisnis afiliasi ini yaitu tidak perlu memiliki produk 

sendiri karena sudah banyak produk siap beli dari situs web retail, tidak harus 

memiliki layanan pelanggan, komisi yang besar membuka kesempatan penghasilan 

yang besar pula, serta adanya kesempatan untuk passive income. Penelitian 

dilakukan melalui pendekatan kualitatif dengan memakai metode studi kasus lewat 

wawancara, dokumentasi, dan dokumentasi, hal ini bertujuan untuk menelaah 

terhadap strategi affiliate marketing, dimana semua orang bisa menjual info produk 

dengan mudah, cukup dengan membuat sebuah info suatu produk yang akurat dan 

dapat menarik pengunjung untuk datang ke situs web pemilik produk tersebut, dan 

kita sebagai affiliaters/resellers Bisnis dengan system pemasaran affiliate 

marketing merupakan perkembangan dari pemasaran konvesional. 

Kata kunci: Affiliasi Marketing, Dropship, Edukasi 
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AFFILIATE MARKETING STRATEGY FOR JAKMALL E-

COMMERCE SALES 

 

 Nathania Yosephine Meidy Adiwinata 

 

ABSTRACT 

 

Affiliate Marketing is that everyone can sell product info easily, just by making an 

accurate product info and can attract visitors to come to the product owner's 

website, and we as affiliaters / resellers Business with affiliate marketing marketing 

systems is a development of marketing conventional, so it still has weaknesses. 

These weaknesses include the need for database facilities because of the large 

number of sales that require, and still in dire need of market knowledge, selling 

skills (the ability to sell) and copywriting (writing). The advantages of this affiliate 

business are that you don't need to have your own product because there are many 

ready-to-buy products from retail websites, you don't have to have customer 

service, large commissions open up great income opportunities, and there are 

opportunities for passive income. The research was conducted qualitatively using 

case study methods through interviews, documentation, and recordings. The 

affiliate members are so we develop the education so we always maintain our 

affiliate members, we don't just let them go, usually they join and then we just let 

go, that's not at all with us because we also have a special division that maintains 

them directly. there are complaints and so on. This division is called the affiliate 

partner business, so these affiliate members have their own affiliate partner 

businesses that will help them until they become successful. And that can also be 

our trust which we can also channel to prospective affiliate members. 

 

Keywords: Affiliate Marketing, Dropship, Education 
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