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BAB V 

SIMPULAN 

 

5.1 Simpulan 

Demikian pemaparan terhadap judul “Strategi Affiliasi Marketing 

Terhadap Penjualan E-Commerce Jakmall, maka penulis mengambil 

kesimpulan, bahwa dalam penerapan Strategi Affiliasi Marketing Terhadap 

Penjualan E-Commerce Jakmall sudah melakukan langkah-langkah dengan 

menerapkan strategi affiliasi marketing yang baik, di lihat dari peningkatan 

penjualan setiap periodenya setiap bulan, semua karyawan diberdayakan 

sebagai pemasar dengan mempromosikan produk sendiri melalui akun media 

sosial pribadi masing-masing. Hal ini sangat efektif karena sasaran konsumen 

langsung tertuju pada mereka dengan adanya interaksi yang terjadi ketika para 

affiliaters meng-update produk di media social. 

 

5.2 Saran 

5.2.1 Saran Akademis 

Disarankan untuk penelitian selanjutnya agar dapat membaca sekaligus 

memahami penelitian ini sehingga dapat menambah wawasan serta 

pengetahuan mengenai digital marketing dan brand loyalty serta 

keputusan pembelian. Dan juga dapat mengembangkan penelitian ini 

dengan objek yang berbeda dan menambah faktor lain yang dapat 

mendorong keputusan pembelian yang dilakukan oleh konsumen.  

5.2.2 Saran Praktis 

a. Ada baiknya jika penelitian ini dapat dijadikan pertimbangan dalam 

pengambilan keputusan oleh pimpinan perusahaan khususnya dalam 

mengembangkan strategi pemasarannya di media digital dan 

pembentukan loyalitas merek di benak konsumen. 
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b. Ada baiknya jika Jakmall.com dapat memperhatikan tingkat 

persetujuan responden dari penelitian ini pada item pemilihan 

produk berdasarkan kualitas dan harga, dikarenakan item tersebut 

memiliki tingkat marketplace yang masih jarang dicari orang. Dan 

Jakmall.com dapat bersaing dengan marketplace lainnya dengan 

memperhatikan item-item lainnya yang memiliki tingkat persetujuan 

tinggi. 

perusahaan atau organisasi di mana merek atau namanya digunakan dalam 

penelitian ini. Saran ini memungkinkan terjadinya perbaikan dalam hal praktis yang 

dilakukan dalam penelitian selanjutnya. 

 

  


