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PENGARUH VISUAL STORYTELLING KONTEN
INSTAGRAM @ERIGOSTORE TERHADAP MINAT BELI
FOLLOWERS

Billa Meilinda

ABSTRAK

Perkembangan industri fashion diprediksikan akan terus berkembang pesat ke
tahun-tahun berikutnya. Selain itu, didukung juga dengan semakin banyaknya
pengguna aktif media sosial khususnya di Instagram dan penggemar cerita di balik
sebuah konten, sehingga mendorong banyaknya perusahaan/industri/brand dalam
melakukan strategi visual storytelling dalam pembuatan konten di Instagram. Salah
satu merek lokal yang memanfaatkan strategi tersebut, yaitu Erigo. Dengan adanya
penggunaan strategi tersebut, Erigo berharap bisa memicu munculnya minat beli
seseorang. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh
dan seberapa besar pengaruhnya antara visual storytelling konten Instagram
@erigostore terhadap minat beli followers. Teori/konsep yang digunakan dalam
penelitian ini adalah social media marketing, Instagram marketing, visual
storytelling, dan minat beli. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian
ini adalah metode kuantitatif yang bersifat eksplanatif, menggunakan paradigma
positivisme, menggunakan survei dengan menyebarkan kuesioner online kepada
sebanyak 320 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa berdasarkan uji
regresi linear sederhana, visual storytelling memberikan pengaruh terhadap minat
beli sebesar 41,1% dan sisanya sebanyak 58,9% dipengaruhi oleh faktor lain yang
tidak dibahas dalam penelitian ini. Kemudian, ditemukan juga persamaan Y =
12,604 + 0,279(X), artinya jikalau terjadi peningkatan pada variabel X (visual
storytelling), maka nilai koefisien regresi akan meningkat sebesar 0,279, tetapi
jkalau tidak terjadi peningkatan pada variabel X (visual storytelling), maka nilai
variabel Y (minat beli) akan tetap atau tidak berubah. Kesimpulan dari penelitian
ini adalah terdapat pengaruh yang signifikan antara visual storytelling konten
Instagram @erigostore terhadap minat beli followers.

Kata kunci: Visual Storytelling, Minat Beli, Erigo, Social Media Marketing,
Konten Instagram

vii
Pengaruh Visual Storytelling ..., Billa Meilinda, Universitas Multimedia Nusantara



THE EFFECT OF VISUAL STORYTELLING INSTAGRAM
CONTENT @ERIGOSTORE ON FOLLOWERS’ INTEREST
BUYING

Billa Meilinda

ABSTRACT

The development of the fashion industry is predicted to continue to grow rapidly
into the following years. In addition, it is also supported by the increasing number
of active users of social media, especially on Instagram and fans of the story behind
the content, thus encouraging many companies/industry/brands to carry out visual
storytelling strategies in creating content on Instagram. One of the local brands
that take advantage of this strategy is Erigo. By using this strategy, Erigo hopes to
trigger someone's buying interest. The objective of this research is to find out
whether there is an influence and how big the influence is between visual
storytelling Instagram @erigostore content on followers' buying interest. The
theories/concepts used in this work are social media marketing, Instagram
marketing, visual storytelling, and buying interest. The design method used in this
work is a quantitative method that is explanative, using the positivism paradigm,
using a survey by distributing online questionnaires to as many as 320 respondents.
The result of the research showed that based on a simple linear regression test,
visual storytelling had an effect on purchase intention of 41.1% and the remaining
58.9% was influenced by other factors not discussed in this study. Then, also found
the equation Y = 12.604 + 0.279(X), meaning that if there is an increase in the X
variable (visual storytelling), then the regression coefficient value will increase by
0.279, but if there is no increase in the X variable (visual storytelling), then the
value of variable Y (buying interest) will remain or not change. The conclusion of
this work is that there is a significant effect between visual storytelling of
@erigostore Instagram content on followers' buying interest.

Keywords: Visual Storytelling, Buying Interest, Erigo, Social Media Marketing,
Instagram Content
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