BAB YV

SIMPULAN

5.1 Simpulan

Penelitian yang berjudul “Pengaruh Visual Storytelling Konten Instagram

@erigostore terhadap Minat Beli Followers” menemukan beberapa kesimpulan,

yaitu:

1. Terdapat pengaruh yang signifikan antara visual storytelling konten

Instagram @erigostore terhadap minat beli followers. Hal tersebut
ditunjukkan dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, yang bisa
disimpulkan bahwa H1 diterima dan HO ditolak.

. Berdasarkan nilai R Square pada uji regresi linear sederhana, menunjukkan

bahwa variabel visual storytelling memberikan pengaruh terhadap minat
beli sebesar 41,1% dan sisanya sebanyak 58,9% dipengaruhi oleh faktor lain
yang tidak dibahas pada penelitian ini.

. Prediksi kenaikan nilai minat beli followers yang dipengaruhi oleh visual

storytelling konten Instagram @erigostore bisa dilihat melalui persamaan

regresi linear sederhana yaitu Y = 12,604 + 0,279(X).

5.2 Saran

Penelitian ini memberikan beberapa saran baik dari sisi akademis mengenai

penelitian ini maupun sisi praktis mengenai terkait dengan objek penelitian pada

penelitian ini. Berikut adalah sarannya:

5.2.1 Saran Akademis

Saran akademis yang bisa diberikan dari hasil penelitian yang telah didapatkan,

yaitu sebagai berikut:

1.

Variabel visual storytelling (X) dan objek penelitian dalam penelitian ini
bisa dibilang masih sangat baru dan tentunya masih banyak insight yang

bisa digali secara mendalam terkait dengan variabel visual storytelling dan
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objek penelitiannya. Untuk penelitian berikutnya dengan topik yang sama
bisa menggali lebih dalam dan detail mengenai berbagai macam elemen dari
visual storytelling dan juga terkait dengan konten Instagram dari berbagai
fitur.

Jikalau merujuk pada hasil penelitian bahwa pengaruh antara variabel visual
storytelling dan minat beli cukup signifikan yaitu 41,1%. Tetapi, masih ada
faktor-faktor lain yang bisa mempengaruhi minat beli yang tidak dibahas
pada penelitian ini. Maka dari itu, untuk penelitian berikutnya bisa meneliti
faktor-faktor lain yang bisa mempengaruhi minat beli seseorang dan bisa
menggunakan metode campuran (mix method) yaitu survei dan Focus
Group Discussion agar bisa memperoleh hasil yang mendalam dan

dijadikan bahan referensi untuk penelitian berikutnya.

5.2.2 Saran Praktis

Saran praktis yang bisa diberikan dari hasil penelitian yang telah didapatkan, yaitu

sebagai berikut:

1.

Erigo bisa melakukan evaluasi terkait dengan waktu unggahan Instagram
yang efektif dari data Instagram Global Engagement dengan jawaban
responden dalam penelitian ini dengan tujuan untuk memicu munculnya

minat beli seseorang.

. Erigo dapat lebih memperhatikan dan memfokuskan objek yang ingin

ditonjolkan kepada followers pada konten yang diunggah di Instagram

stories.

. Erigo dapat membuat konten-konten yang bermanfaat di dalam Instagram

stories seperti tips & trik yang berhubungan dengan keadaan saat ini atau
sedang trendy.

Erigo dapat lebih memaksimalkan penggunaan fitur-fitur interaktif yang
sudah disediakan Instagram stories seperti quiz, polling, emoji slider, dan

lainnya.
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5. Erigo dapat membuat konten Instagram feeds dan stories dengan melihat
kesesuaian antara target market dengan apa yang sedang dialami oleh orang-
orang di sekitar mereka atau yang dibutuhkan mereka.

6. Erigo dapat membuat konten-konten Instagram reels yang lebih
berhubungan lagi dengan kehidupan anak sekarang terutama yang memiliki

hobi travelling.
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