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YAYASAN BAGI HATI BAGI JIWA (HEART OF PEOPLE) 

 
Alexandra Audrey 

 

ABSTRAK 
 
Media sosial telah menjadi bagian dari hidup kita tetapi banyak terjadi 
penyalahgunaan media sosial terutama penggunaan media sosial untuk memberikan 
komentar negatif serta kurangnya etika dalam penggunaan media sosial. 
Berdasarkan hasil riset Microsoft yang menunjukkan bahwa Indonesia berada di 
urutan terakhir di antara negara-negara lain di Asia Tenggara dalam perihal tata 
krama berkomunikasi online. Karya ini dibuat dengan tujuan mengedukasi 
masyarakat luas mengenai urgensi dalam menjaga tutur kata, etika, dan kesopanan 
dalam bersosialisasi di media sosial serta campaign ini juga ingin menekankan 
bahaya dari komentar negatif di media sosial. Karya ini dibuat berdasarkan konsep 
kampanye, media sosial, digital marketing strategy, social media campaign, visual 
communication, copywriting, grid system, dan video production . Metode 
rancangan karya  yang digunakan dalam karya ini adalah proses produksi kampanye 
digital. Hasil rancangan karya sebuah kampanye digital dengan nama Butterfly 
Effect yang dipublikasikan melalui media sosial Instagram partnership yaitu 
Yayasan Bagi Hati Bagi Jiwa (Heart of People). Kesimpulan dari proses rancangan 
karya ini adalah kampanye digital merupakan salah satu metode yang efektif untuk 
meningkatkan awareness mengenai sesuatu isu. Kampanye digital yang dilakukan 
di media sosial juga efektif terutama ketika akun media sosial tersebut memiliki 
banyak pengikut yang aktif dan memiliki kekhawatiran yang sama tentang 
kampanye digital tersebut. 
 
Kata kunci: Kampanye digital, butterfly effect, media sosial, kesehatan mental, 
komentar negatif. 
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DIGITAL CAMPAIGN "BUTTERFLY EFFECT" DENGAN 
YAYASAN B.AGI HATI BAGI JIWA (HEART OF PEOPLE) 

 
Alexandra Audrey 

 

ABSTRACT 
 
Social media has become part of our lives but there's a lot of people who are using 
social media for the wrong reasons, for example to give negative comments. Based 
on the results of Microsoft's research that shows Indonesia ranked last among other 
countries in Southeast Asia in terms of online communication etiquettes. This 
work's objective is to educate the public about the urgency of maintaining speech, 
ethics, and politeness while using social media and this digital campaign also wants 
to emphasize the danger of negative comments on social media. This digital 
campaign uses several concept which are campaign, social media, digital 
marketing strategy, social media campaign, visual communication, copywriting, 
grid system, and video production. The design method used in this work is a digital 
campaign production process. The result of the design is a digital campaign with 
the name Butterfly Effect that's published through the partner's official Instagram 
account, namely the Yayasan Bagi Hati Bagi Jiwa (Heart of People). The 
conclusion from the design process of this work is that digital campaign is an 
effective method to increase awareness about an issue. Digital campaign that's 
carried out on social media are also effective, especially when the social media 
account has many active followers and has the same concern about the digital 
campaign. 
 

 
Keywords: Digital campaign, butterfly effect, social media, mental health, negative 
comments.  
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