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REPRESENTASI BUDAYA KONSUMTIVISME DALAM 
IKLAN LINKAJA “SAWADEE KRUB” 

 
 Christian Pamalelu Ukur 

 
ABSTRAK 

 

Latar Belakang penelitian ini adalah budaya konsumtivisme yang merupakan 
identitas diri yang menjadi sebuah refleksi dari “gaya hidup” yang berkaitan erat 
dengan merk, produk, serta dengan sikap dan perilaku terkait dengan di mana 
seseorang berbelanja, bagaimana cara membeli dan apa yang dikonsumsi. 
Sayangnya, budaya konsumtif ini seringkali tak ditopang pendapatan yang 
memadai. Melalui perantaraan media (iklan), mereka mencari cara untuk bisa 
menghadirkan realitas semu sehingga masyarakat dapat digiring untuk membeli dan 
terus membeli tanpa berkesudahan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melihat 
representasi budaya konsumtivisme dalam iklan LinkAja “Sawadee Krub”. Metode 
penelitian  yang digunakan dalam karya ini adalah model penelitian kualitatif 
dengan sifat deskriptif dan menggunakan analisis semiotika John Fiske. Hasil 
penelitian ini adalah adanya representasi konsumtivisme dalam beberapa scene 
pada iklan tersebut. Representasi konsumtivisme dalam iklan ini menggambarkan 
fenomena yang terjadi di tengah-tengah masyarakat dikesankan berlebihan dan 
mementingkan hasrat konsumsi produk yang direpresentasikan dan dilekatkan pada 
bintang iklan ini.  
 

Kata kunci: semiotika, iklan, konsumtivisme, representasi. 
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REPRESENTATION OF CONSUMTIVISM CULTURE IN THE 
“SAWADEE KRUB” LINKAJA ADVERTISEMENT 

 
 Christian Pamalelu Ukur 

 
ABSTRACT 

 

The background of this study is about consumerism culture which is a self-identity 
that becomes a reflection of “lifestyle” which is closely related to brands, products, 
and attitudes and behaviors related to where we shop, how we buy and what we 
consume. Unfortunately, this consumptive culture is often not supported by 
adequate income. Through the media (advertising), they look for ways to present a 
pseudo reality so that people can be led to buy and continue to buy without end. 
The objective of this work is to see the representation of consumerism culture in the 
advertisment of LinkAja “Sawadee Krub”. The design method used in this work is 
qualitative research model with descriptive nature and uses John Fiske’s semiotic 
analysis.. The result of the research is representation of consumerism in several 
scenes in this advertisement. The representation of consumerism in this 
advertisement illustrates the phenomenon that occurs in the midst of society which 
seems excessive and emphasizes that desire to consume the product represented 
and attached to the star of this advertisement. 
 

Keywords: semiotics, advertising, consumtivism, representation. 
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