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ABSTRAK 

 

REPRESENTASI RASISME DALAM IKLAN MOBIL 

VOLKSWAGEN GOLF 8 PADA SOSIAL MEDIA INSTAGRAM 

2020: ANALISIS SEMIOTIKA ROLAND BARTHES 

 

Oleh Titus Chrisna Yoga 

 

Rasisme merupakan suatu fenomena sosial yang sudah terjadi dalam kurun waktu yang 

lama. Isu rasisme saat ini dapat dijumpai dalam berbagai bentuk dan melalui berbagai 

media. Saat ini iklan sudah menjadi media yang mampu menyebarkan isu rasime 

kepada publik. Penelitian Representasi Rasisme dalam Iklan Mobil Volkswagen Golf 

8 pada Sosial Media Instagram 2020: Analisis Semiotika Roland Barthes bertujuan 

untuk mengetahui bagaimana iklan mobil Volkswagen Golf 8 pada sosial media 

Instagram merepresentasikan rasisme beserta makna yang terkandung dalam tanda dan 

simbol yang dinilai mengandung unsur rasisme terhadap ras kulit hitam. Penelitian ini 

merupakan merupakan penelitian kualitatif deskriptif dengan menggunakan paradigma 

konstruktivis, dimana metode yang digunakan adalah semiotika Roland Barthes dan 

tanda-tanda yang muncul dilihat dengan menggunakan lima kode pembacaan milik 

Roland Barthes. Hasil penelitian menunjukkan bahwa representasi rasisme yang 

terdapat pada iklan Mobil Volkswagen Golf 8, memiliki tanda-tanda yang memiliki 

keterkaitan antara satu dengan yang lainnya sehingga memperkuat representasi rasisme 

di dalam iklan tersebut. Mitos yang dapat ditarik dari penelitian ini bahwa rasisme 

dapat terjadi di kalangan elit masyarakat, khususnya isu rasisme antara ras kulit putih 

dan ras kulit hitam. 

 

Kata kunci: iklan, rasisme, representasi, semiotika roland barthes, Volkswagen Golf 8 
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ABSTRACT 

 

REPRESENTATION OF RACISM IN VOLKSWAGEN GOLF 8 CAR 

ADVERTISING ON SOCIAL MEDIA INSTAGRAM 2020: ROLAND 

BARTHES SEMIOTICS ANALYSIS 

 

From Titus Chrisna Yoga 

 

Racism is a social phenomenon that has occurred for a long time. The issue of racism 

today can be found in various forms and through various media. Currently, advertising 

has become a medium that is able to spread the issue of racism to the public. Research 

on the Representation of Racism in Volkswagen Golf 8 Car Ads on Instagram Social 

Media 2020: Roland Barthes Semiotics Analysis aims to find out how Volkswagen Golf 

8 car advertisements on Instagram social media represent racism and the meanings 

contained in signs and symbols that are considered to contain elements of racism 

against the skin race. black. This research is a descriptive qualitative research using 

the constructivist paradigm, where the method used is Roland Barthes' semiotics and 

the signs that appear are seen using Roland Barthes' five reading codes. The results 

showed that the representation of racism contained in the Volkswagen Golf 8 Car 

advertisement had signs that were related to one another so that it strengthened the 

representation of racism in the advertisement. The myth that can be drawn from this 

research is that racism can occur among the elite of society, especially the issue of 

racism between the white race and the black race. 

 

Keywords: advertising, racism, representation, roland barthes semiotics, volkswagen 

golf 8 
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