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PENGARUH PESAN IKLAN SCARLETT WHITENING
DALAM YOUTUBE REWIND INDONESIA 2021 TERHADAP
MINAT BELI

Irene Rianty

ABSTRAK

Persaingan bisnis yang terdapat pada kategori dunia kecantikan sekarang ini
semakin meningkat. Melakukan kegiatan periklanan dapat menjadi salah satu
pilihan dari berbagai macam strategi yang dilakukan untuk melaksanakan kegiatan
promosi. Kegiatan promosi dapat dilakukan melalui komunikasi pemasaran yang
dilakukan dalam sebuah iklan di media massa. Brand Scarlett Whitening telah
menyampaikan sebuah pesan melalui unggahan iklan dalam video YouTube
Rewind Indonesia 2021. Oleh karena itu, penelitian ini ingin mengetahui pengaruh
pesan iklan yang dilakukan Scarlett Whitening dalam video YouTube Rewind 2021
terhadap minat beli. Penelitian kuantitatif ini menggunakan teori pesan iklan (X)
dari Menurut Shimp & Andrews (2017) dan minat beli (Y) dari Menurut Ferdinand
(2014). Populasi dalam penelitian ini yaitu 12.912.917 penonton per tanggal 7 Juli
2022 yang merupakan penonton YouTube Rewind Indonesia 2021. Berdasarkan
nilai koefisien determinasi pada uji regresi linear sederhana, bahwa pesan iklan
memberikan kontribusi sebesar 11,2% terhadap minat beli. Sementara 88,8%
sisanya dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak dimasukkan ke dalam
penelitian ini.

Kata kunci: Pesan Iklan, Minat Beli, Scarlett Whitening
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THE INFLUENCE OF SCARLETT WHITENING'S
ADVERTISING MESSAGE IN YOUTUBE REWIND
INDONESIA 2021 ON BUYING INTEREST

Irene Rianty

ABSTRACT

The business competition contained in the beauty world category is now increasing.
Carrying out advertising activities can be one of the choices of various strategies
carried out to carry out promotional activities. Promotional activities can be
carried out through marketing communications carried out in an advertisement in
the mass media. The Scarlett Whitening brand has conveyed a message through an
ad upload in the Rewind Indonesia 2021 YouTube video. Therefore, this study wants
to know the influence of the advertising message that Scarlett Whitening did in the
YouTube Rewind 2021 video on buying interest. This quantitative research uses the
theory of advertising messages (X) from According to Shimp & Andrews (2017) and
buying interest (Y) from According to Ferdinand (2014). The population in this
study was 12,912,917 viewers as of July 7, 2022, who were youTube rewind
Indonesia 2021 viewers. Based on the value of the coefficient of determination in a
simple linear regression test, that ad messages contributes 11.2% to buying
interest.

Keywords: Ad Messages, Purchase Intention, Scarlett Whitening
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