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REPRESENTASI KRITIK SOSIAL PADA IKLAN ROKOKDI
TELEVISI

(ANALISIS SEMIOTIKA CHARLES SANDERS PEIRCE PADA IKLAN ROKOK
SAMPOERNA A MILD VERSI "GAK ADA YANG ILANG GITU AJA”)

Arkief De Mikhael Bonardo Hutapea

ABSTRAK

Sampoerna sebagai salah satu brand rokok terkemuka di Indonesia membuat iklan
yang kreatif dan dibuat mengikuti peraturan yang ada tentang pembatasan iklan dan
promosi rokok dengan mengangkat kritik sosial sebagai konsep pada iklan yang
ditayangkan pada iklan versi “GAK ADA YANG ILANG GITU AJA”. Pada
penelitian ini, peneliti berupaya menemukan makna verbal maupun non verbal baik
teks, audio dan juga visual termasuk hal-hal yang tersembunyi di dalam iklan
Sampoerna A Mild versi “GAK ADA YANG ILANG GITU AJA” yang
menggunakan konsep kritik sosial dalam iklannya. Metode penelitian yang
digunakan adalah metode analisis Semiotika Model Charles Sanders Peirce.
Konsep yang peneliti gunakan dalam penelitian ini yaitu representasi, kritik sosial,
teori tanda dan makan semiotika. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini
adalah  kualitatif ~ deskriptif dengan paradigma konstruktivis.  Peneliti
mengumpulkan data dengan teknik pengumpulan data menggunakan analisis
dokumen dan riset kepustakaan mulai dari buku, e-book, jurnal, hingga internet
yang terkait untuk menjelaskan penelitian ini. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
representasi kritik sosial dalam iklan rokok Sampoerna A MILD “GAK ADA
YANG ILANG GITU AJA” versi 1, 2 dan 3 di televisi digambarkan seletah
dianalisis melalui semiotika Charles Sanders Peirce yang dibagi menjadi tanda
ikon, indeks dan simbol. Kesimpulan penelitian ini adalah konsep kreatif dalam
iklan rokok Sampoerna A MILD dalamversi 1, 2 dan 3 mampu merepresentasikan
kritik sosial sebagai tema utama campaign yang diangkat oleh Sampoerna A MILD
dalam mengkritik budaya masyarakat Indonesiayang seringkali membuang sampah
tidak pada tempatnya khususnya sampah kecil dalam kehidupan sehari-hari.

Kata kunci: Iklan, Iklan Sampoerna A Mild, Kritik Sosial, Semiotika
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REPRESENTATIONOF SOCIALCRITICSMON

CIGARETTECOMMERCIALSTELEVISION ADVERTISING
(SEMIOTIC ANALYSIS OF CHARLES SANDERS PEIRCE ON
SAMPOERNA AMILD CIGARETTE COMMERCIALS ADVERTISING
DISCOURSE OF "GAK ADA YANG ILANG GITU AJA” EDITION
Arkief De Mikhael Bonardo Hutapea

ABSTRACT

Sampoerna as one of the leading cigarette brands in Indonesia creates creative
content and is made to comply with existing regulations regarding restrictions on
advertising and promotion of cigarettes by raising social criticism as a concept in
the advertisements shown in the "GAK ADA LANG GITU AJA" version of the ads.
In this study, the author tried to find the meaning of the text, audio, and visuals,
including hidden things in the Sampoerna A Mild advertisement “GAK ADA ILANG
GITU AJA”, which used the social criticism concept in its advertisement.
Moreover, the research method used was a semiotic analysis of the Charles Sanders
Peirce Model. The researcher’s concepts in this study were representation, social
criticism, sign theory, and semiotics. The approach used in this research was
descriptive qualitative with a constructivist paradigm. Furthermore, the collection
method used document analysis and library research conducted from books, e-
books, journals, and related internet. The results showed that the representation of
social criticism in the Sampoerna A MILD cigarette commercial advertising
discourse of "GAK ADA LANG GITU AJA" version 1, 2 and 3 on television was
described after being analyzed through Charles Sanders Peirce's semiotics which
was divided into icons, indexes and symbols. The conclusion of this study is that the
creative concept in Sampoerna A MILD cigarette advertisements in versions 1, 2
and 3 is able to represent social criticism as the main theme of the campaign raised
by Sampoerna A MILD in criticizing the culture of the Indonesian people who often
throw garbage out of place, especially small waste in daily life.

Keywords: Advertisement, Sampoerna A Mild Ads, Semiotics, Social Criticsm
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