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1.1 Latar Belakang

seluruh ‘ i atu sektor
industri
industri a, industri
bagai sebuah
kegiatan yang K& am hidup, baik
tradisi, budaya dan
adat dengan melibatka diselenggarakan dengan
tujuan dan pada waktu tertentu. % 1, Any Noor (dalam Uhai & Sinaga,

2022, p.6), juga menyebutkan bahwa event terbagi menjadi 4 jenis, yaitu cultural

event, personal event, organizational event, dan leisure event. Cultural event

mencapai isasi 1 J . Leisure

didala ar ai sanaan

sebuah t diper ent dapat lan baik dan

lancar waluzzclan gga E Iﬁ i A
enUn rrSpakagengNusaﬁlﬂ sebﬂ ke Alkelola

secara sistematis, profesional, efektif dan efisien yang melip ncanaan,

event adalah acara yang berkemb § ban i berdasarka kegiatan olahraga yang
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pelaksanaan hingga pengawasan (Utami, 2021). Event perlu direncanakan,

en eve
onal

ganize ar yang mamp agai jenis
ala ti sional, ' ve,

ent or;

dikelola, dan dievaluasi aga 2. maksud serta tujuannya dapat

tersampaikan dengan event organizer yang

bertanggung jawa adalah individu

mengatur, dan

kan event
n secara

ara spesifik

membantu , berinteraksi
dengan target mening Hiburan, event
organizer yang berg lam bic , seperti pentas seni,

konser, dan sebagainya t organizer yang secara

spesifik bertugas membantu klien untuk mempersiapkan dan menyelenggarakan
acara pernikahan, (6) Birthday Organizer, event organizer yang secara spesifik

bertugas membantu klien untuk menyelenggarakan acara ulang tahun, dan (7)

Incentive, Convention, Exhibition). BI sebuah perusahaan berbentuk

event o izer. yang didirikan ta 2012, dan,be t di, Kuala-Lumpur,

MalaysﬂecNkhlius,VﬂGEeRngS)kZl el\j:ayA bSbungan

dengan -ha putar infTIhas' te gi ), Baje en a serta
\ )

transformasi digital. Beberapa bentuk event yang diselenggarakan oleh BIGIT

adalah leere si (corgencerkalNa (Wksho kurR (coﬁs), dan

pelatihan internal (in-house training).
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Sebagai event organizer, BIGIT diharuskan untuk berhadapan dan
berkomunikasi dengan berbagai arget market, klien, vendor dan

lainnya. BIGIT berta

an pesan dan informasi
o diselenggarakan

didefinisikan

organisasi

1enarg pelanggan,
akna serta

ns (L

jasa ki

bagai elemen

komunikasi ya

mendukung (Rang

nsi yang saling
k utama dalam IMC,
yaitu advertising, point-c direct marketing, sales
promotion, personal selling, sponsorship marketing, dan marketing public
relations (Luck et al., 2020, p.6).

Maka dari itu, BIGIT melakukan marketing communication untuk

communication yang dilakukan oleh

marketing ,co nications ini dilak untuk mengetahui dan m patkan
responUramsml d’eerlenEe:ﬂRn S taIet 'SI:ra nS pesan
yang di an. L D
BeMkangmaparan d-i!;s, I!IGIMrupegn perusahaa:l yang&emiliki
latar bNang Mm Slstri &m‘ N telah men kanR15ep Arketing

communication dalam aktivitas bisnisnya, sehingga penulis termotivasi untuk
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bergabung dengan BIGIT untuk dapat mengimplementasikan berbagai teori serta

konsep mengenai komunika ipelajari selama perkuliahan di

Universitas Multimedi profesional. Selain itu,

selama praktik IT, pe dalam Departemen

Communication adn Ma g yagai F and Marketing
] . ( mpatan bagi

lam ha

Communic inte 1an sebagai

berikut.

ting, dan

1. laman

2. ( kerja p ation and Marketing
di BIGIT dalam mq

3. Mengimplementasikan pemahaman mengenai marketing communication
yang telah dipelajari selama perkuliahan kedalam praktik kerja.

Mengembangkan kemampuan dalam beradaptasi di lingkungan kerja

1.3
1.3.

Pelaksanaan kerja magang berlangsung sejak 22 Agustus 2022

hUa 9Nem'er V2 dEan Rsi 7Sari Ierja-FdaAi SeS hingga
Jumat Pelak anaa kerja mag ng dilakukan ada ukul 08. .30 WIB
r hai aan ya rperan

1 te anaa erj 1 Mal penulis
m sana n dari ‘Home elalui
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aplikasi Google Mail, Google Meet, WhatsApp dan Airmeet. Absensi

dilakukan dengan cara me p tim Google Mail saat clock

in pada pukul 08

dan telah

kan oleh

an Google

memenuhi
n bentuk KM-02

ogram Studi.

3) Mela pada my.umn.ac.id setelah
mendapat surat penerimaan magang dari perusahaan yang
telah disetujui.

4) Melakukan pengunduhan form KM-03 (Kartu Kerja

2 i i s s /S

1) Praktik kerja ma anj diI'alankan derﬁ posisi sebagai PR,

U
M U Malkg/in.g d.an om afi(Egam rn [llda Artemen
N U Corgmwﬁn anMarkeTg. A R A
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2) Penugasan, pengawasan dan kebutuhan informasi,

didampingi ch Director, Anne Choo selaku

nandats 03 sampai KM-07
ka A prose 1g berlangsung

ja Magang)
>roses

) Pembuata h.pra g secara

ng ole n selaku

Do ra daring
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