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internasional dan umumnya membahas topik yang sedang ramai dibicarakan
dalam dunia teknologi. Unt raining, BIGIT menyatukan

iIT CAMPUS. BIGIT

ketiganya dalam seb

CAMPUS menyedia latihan enai data science,

digital, dan tevolusi indu organi pun individu.

Terdapat d tama S, yaitu Big

1110 Strategies
cs Masterclass, I isterclass,

Worksh nce with

Data Strate

batas. workshop
kan secara internal
oleh sebuah organisasi @ vorkshop internal tersebut
dikenal dengan In-House Training. Pelaksanaan In-House Training ditujukan pada
bagian atau divisi-divisi dalam perusahaan yang tugasnya memiliki keterkaitan

antara satu dengan yang lain. Pelaksanaan /n-House Training disesuaikan dengan

Berikut in1 merupakan tiga nilai utama yang menjadi dasar dan acuan dalam
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1. Hones

Berperilaky i pakan bagian dari
beberapa aspek yar >seorang, seperti memiliki
integritas, dapat diandalkan, da ukkan prinsip yang tinggi.

2. Negotiable

BIGIT memiliki sebuah keyakinan terkait formula untuk kesuksesan yaitu

meriajlhkaNa dalam berkontrlbuSﬁda 1§1ks<isan_k|h_en A S

V1 g ' = o
NUSANTARA
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DEREK BONG CHENG KIDNG

MANAGING DIRECTOR

——

ANNE CHOO FUI EE KAREN CHOO

DIRECTOR FINANCE DIRECTOR

ANDREA CANTIKA

MARKETING SPECIALIST

YANN YUN TAN

BUSINESS DEVELOPMENT

AHMAD DANIEL LEONG

MARKETING COMMUNICATION
DEPT

Berdasarkan struktu departemen utama, yaitu

Departemen Communication dan Departemen Finance. Pada

praktik kerja magang, penulis berada langsung di bawah naungan Anne Choo Fui

Ee selaku Director pada Departemen Communication and Marketing.
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Dhirector
i Anne Choo Fui Ee)

International Team Local Team
{Indcnesm} Malaysia)

PR, Communication

and Marketing Intern

PR, Cumn'tumcannn
and Marketing Intern

(Catherine) {Eugenia)
]
PR. Communication PR, Communication
and Marketing Intern and Marketing Intern

{Erica) (#afira)

PR, Communication
and Marketing Intern
(Lowise Sharon)

Departemen Communicat >rtanggung jawab atas seluruh
strategi marketing dan kegiatan komunikasi BIGIT. Didalamnya terdapat tiga

divisi bagian, yaitu :

Divisi ini bertugas untuk melakukan riset dan pengumpulan informasi

met?ai M nla kVan perenciiian 31 iv §|ﬂ11 J Sertugas

membangun relasi guna memperluas jaringan untuk penemuan farget market

“MULTIMEDIA

3. Marketing Communication

Nisi 1u nSng jAb atNeglat maAng Rlul Aunikasi

dengan target market, seperti pengiriman e-mail, telemarketing, dan
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pengiriman pesan melalui media sosial WhatsApp. Divisi ini bertugas untuk

menyusun pesan yang pe atkan respon langsung.
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