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HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT 

 

Dengan ini saya, 

Nama  : Alvin Sena Jutiko 

NIM  : 00000018877 

Program studi : Film 

 

Laporan Magang dengan judul: 

PERAN DESAINER DALAM PEMBUATAN KONTEN PROMOSI PT. PLAZA 

AUTO PRIMA, merupakan hasil karya saya sendiri bukan plagiat dari laporan 

magang maupun karya ilmiah yang ditulis oleh orang lain, dan semua sumber baik 

yang dikutip maupun dirujuk telah saya nyatakan dengan benar serta dicantumkan 

di Daftar Pustaka. 

 

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/ penyimpangan, baik dalam 

pelaksanaan skripsi maupun dalam penulisan laporan skripsi, saya bersedia 

menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk Tugas Akhir yang saya 

tempuh. 
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PERAN DESAINER DALAM PEMBUATAN KONTEN PROMOSI 

DI PT. PLAZA AUTO PRIMA 

Alvin Sena Jutiko 

 

ABSTRAKSI 

Untuk memenuhi syarat kelulusan dari Universitas Multimedia Nusantara juga 

untuk menambah pengalaman dan wawasan mengenai dunia kerja, maka saya 

melakukan Kegiatan kerja Magang (KKM) dan berhasil diterima di salah satu 

distributor penjualan mobil terbesar di Indonesia, nama dari perusahaan tersebut 

adalah PT. PLAZA AUTO PRIMA, atau biasa dikenal dengan Plaza Toyota, dalam 

kesempatan yang diberikan ini saya akan menambah wawasan dan mempraktekan 

ilmu yang dipelajari semasa perkuliahan dalam dunia kerja. Di Plaza Toyota saya 

bertugas sebagai desainer untuk konten – konten sosial media dari Plaza Toyota, 

dalam hal ini saya ditempatkan di salah satu cabang Plaza Toyota yang belum 

memiliki konten sosial media, sehingga supervisor saya memebrikan tugas untuk 

membangun konten sosial media cabang tersebut mulai dari desain poster, video 

promosi sampai konten Instagram untuk membantu penjualan. Pada awal magang 

terasa sulit, dikarenakan desain yang dibuat tidak bisa sembarangan melainkan 

harus sesuai dengan produk yang dipasarkan, namun seiring berjalannya waktu saya 

mulai paham dan mengerti desain seperti apa yang diinginkan oleh supervisor dan 

Kepala Cabang tempat saya diperbantukan. 

Kata Kunci: Desainer, Konten, Sosial Media, Plaza Toyota 
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THE ROLE OF THE DESIGNER IN CONTENT CREATION 

AT PT. PLAZA AUTO PRIMA 

Alvin Sena Jutiko 

 

Abstract 

   
To fulfill the graduation requirements from Multimedia Nusantara University as 

well as to add experience and insight into the world of work, I did an Internship 

Work Activity and was successfully accepted at one of the largest car sales 

distributors in Indonesia, the name of the company is PT.PLAZA AUTO PRIMA , 

or commonly known as Plaza Toyota, in this opportunity I will add insight and 

practice the knowledge I learned during my lectures in the world of work. At Plaza 

Toyota I served as a designer for social media content from Plaza Toyota, in this 

case I was placed in one of the Plaza Toyota branches that did not yet have social 

media content, so my supervisor gave me the task of building the branch's social 

media content starting from the design. posters, promotional videos to Instagram 

content to help sales. At the beginning of the internship, it was difficult, because the 

designs that were made could not be arbitrary but had to be in accordance with the 

products being marketed, but as time went on I began to understand and understand 

what kind of design was wanted by the supervisor and the Head of the Branch where 

I was seconded. 

Key Words: Design, Content, Social Media, Plaza Toyota 
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