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ABSTRAK 

Saat ini perkembangan teknologi kian pesat, hal ini menciptakan banyak perubahan 

dalam gaya hidup, dimana smartphone sudah bukan lagi barang mewah, hampir 

semua orang memiliki smartphone. Hal ini membuat para pelaku usaha berlomba-

lomba untuk memprmosikan produk mereka melalui sosial media, ada banyak cara 

dilakukan untuk mempromosikan produk di media sosial, salah satunya dengan 

motion graphic. Motion graphic adalah media dalam bentuk visual yang 

menggabungkan antara desain grafis dan film dengan menambahkan berbagai 

elemen dasar yang berbeda seperti desain objek 2 dimensi, desain objek 3 dimensi, 

animasi, ilustrasi, fotografi, video, musik, dan tipografi (Motion by Design, 2010: 

7). Selain itu motion graphic memiliki karakteristik yang membedakannya dengan 

konten lainnya beberapa karakteristik tersebut adalah isi konten yang berfokus pada 

proses promonya, memiliki narasi yang singkat, serta menjadi alat penyampaian 

informasi yang singkat namun menarik untuk dilihat. Selain motion graphic ada 

juga konten berupa video sinematik yang berdurasi sekitar 15 detik dengan tujuan 

untuk mengenalkan produk kepada penonton. Dengan adanya konten-konten 

tersebut dapat meningkatkan penjualan dan daya saing dari PT.PLAZA AUTO 

PRIMA. 

 

Kata kunci: Motion graphic, Sinematik, Konten, Media sosial, Animasi. 
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THE USAGE OF ANIMATION IN CONTENT MARKETING: A 

CASE STUDY OF CINEMATIC VIDEO AND MOTION 

GRAPHIC DEVELOPMENT FOR CAR PRODUCT 

MARKETING 

(Alvin Sena Jutiko) 

ABSTRACT (English) 

Currently the development of technology is increasingly rapid, this creates many 

changes in lifestyle, where smartphones are no longer a luxury item, almost 

everyone has a smartphone. This makes businessman compete to promote their 

products through social media, there are many ways to promote products on 

social media, one of which is with motion graphics. Motion graphics are media in 

visual form that combines graphic design and film by adding different basic 

elements such as 2-dimensional object design, 3-dimensional object design, 

animation, illustration, photography, video, music, and typography (Motion by 

Design, 2010). : 7). In addition, motion graphics have characteristics that 

distinguish them from other content, some of these characteristics are content that 

focuses on the promo process, has a short narrative, and is a tool for delivering 

information that is brief but interesting to look at. In addition to motion graphics, 

there is also content in the form of cinematic videos that last about 15 seconds 

with the aim of introducing the product to the audience. With these contents, it 

can increase sales and competitiveness of PT.PLAZA AUTO PRIMA. 

 

Keywords : Motion Graphic, cinematic, social media, content, animation. 
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