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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kessmpulan

Dalam pembuatan suatu media promosi diperlukan penelitian yang mendalam dari
berbagai hal seperti perilaku audiens dan juga studi pustaka yang digunakan
sebagal dasar penyusunan dan pembuatan konsep media promosi event Street
Dedin. Selama pembuatan media promos ini dapat dismpulkan bahwa
masyarakat khususnya orang-orang yang menyukai street art masih kurang
mengetahui banyak bagaimana dan apa itu event Street Dealin dikarenakan
kurang efektifnya publikasi media promosi yang dibuat oleh pihak Gardu House.
Maka dari itu media promos yang unik menjadi salah satu cara untuk lebih

mempromosikan Street Dealin khususnya ke orang-orang menyukai street art.

5.2. Saran

Penulis menyarankan pada pihak Gardu House untuk merancang dan membuat
media promos yang bukan biasa-biasa sgja sehingga fungsi dari media promosi
tersebut akan sia-sia Dengan desain yang unik dan menarik, akan membuat media
promosi tersebut akan lebih menarik perhatian masyarakat sehingga dapat lebih

menyampai kan dengan baik apa itu Street Dealin ada audiens.
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