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BABV

PENUTUP

2.1 Kesimpulan

Dalam pembuatan suatu media promosi apapun itu medianya diperlukan sebuah
penelitian yang mendalam dan tepat dari berbagi hal seperti perilaku konsumen dan
juga studi pusaka yang digunakan sebagal dasar perancangan media promosi
barbershop Barberbox. Selama pembuatan perancangan media promosi barbershop
Barberbox dapat disimpulkan bahwa adanya sebuah media promosi yang efektif dan
efisien dalam sebuah bisnis. Hal ini penting adanya karena persaingan bisnis yang
semakin ketat.

Media promosi cetak akan dapat mencangkup region yang tidak terlalu luas
dengan mudah bisa diperbaharui secara berkala sesuai dengan keinginan. Cara kerja
media promosi cetak jauh lebih mengirit budget yang diberikan oleh pemilik
Barberbox dibanding dengan media promosi Above The Line. Sehingga media cetak
menjadi media promos yang efektif. Dalam ha ini penulis dituntut untuk dapat

menjadi jembatan dari pihak barbershop Barberbox ke konsumen.

2.2 Saran

Penulis menyarankan untuk pihak barbershop Barberbox agar lebih memperhatikan
pentingnya dari sebuah media promosi. Di sisi lain media promosi yang akan
digunakan harus lebih diperhatikan pemilihannya agar menjadi media promosi yang

efektif dan tepat sasaran.
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