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KATA PENGANTAR 

Film merupakan media yang dapat digunakan untuk bertukar ide/gagasan apabila 

ditonton oleh 2 orang atau lebih. Untuk dapat ditonton oleh 2 orang atau lebih, film 

perlu dipublikasi ke ruang publik. Salah satu cara mempublikasikan film adalah 

dengan cara promosi. Promosi merupakan salah satu cara film diperkenalkan dan 

dikomunikasikan ke pasar dengan tujuan supaya pasar tertarik dan timbul keinginan 

untuk menonton. 

Sebagai produser, penulis berusaha mempromosikan film Somewhere In 

Between semenarik mungkin. Penulis mencoba mempromosikan film dengan cara 

memanfaatkan set lokasi ke publik. Melalui set lokasi ini calon penonton 

diperkenalkan pada film dengan pengalaman yang hampir serupa seperti dalam film. 

Set lokasi dibangun menjadi sebuah simulasi virtual bunker seperti di dalam film 

Somewhere In Between lengkap dengan keberadaan SIOS. 

Laporan ini bertujuan untuk mengaplikasikan teori-teori pemasaran yang 

diterapkan pada promosi film Somewhere In Between untuk membuat publik sadar 

akan keberadaan film, tertarik terhadap filmnya, dan memutuskan untuk menonton 

film. Promosi dengan memanfaatkan set lokasi ini masih terbilang baru untuk film 

Tugas Akhir mahasiswa Universitas Multimedia Nusantara. Dalam beberapa tahun 

terakhir ini, penulis tidak melihat promosi film Tugas Akhir mahasiswa Universitas 

Multimedia Nusantara yang dilakukan dengan memanfaatkan set lokasi. Hal ini 

merupakan salah satu tantangan penulis karena minimnya referensi. 
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ABSTRAKSI 

Promosi merupakan kegiatan memperkenalkan sesuatu ke publik. Film diperkenalkan 
supaya banyak orang menyadari keberadaan film dan film memperoleh penonton 
dalam jumlah banyak. Banyak cara inovatif yang dapat dilakukan dalam 
memperkenalkan film ke publik, salah satunya melalui pemanfaatan set lokasi.  

Laporan Tugas Akhir berisi tentang pemanfaatan set lokasi untuk promosi 
film Somewhere In Between. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif. 
Penelitian dilakukan dengan mengadakan sebuah permainan berupa simulasi virtual. 
Dalam melakukan penelitian, penulis menggunakan referensi teori pemasaran dalam 
memanfaatkan set lokasi ini untuk promosi film Somewhere In Between. 

 
Kata kunci : promosi, set lokasi, simulasi virtual 

	
    

Pemanfaatan Set... Yosafat Disti Okkaviano, FSD UMN, 2016



viii	
  
	
  

ABSTRACT 

Promotion is an activity to introduce a film to public. Film is being introduced in 
order to raise people's awareness toward the existence of the film. Thus, the film 
could gain a large number of audeince. There are many ways that can be done for 
introducing a film to public. One of them is to use the film set. This can trigger the 
curiosity of public toward the film, especially if the location set is something new and 
rarely seen in their life. While doing the promotion, filmmakers can interact with 
their target audience. 

 This final project report is going to discuss about the use of film set in the 
promotion of a short film entitled Somewhere in Between. This is a qualitative 
research. The research was conducted by organizing a game of virtual simulation. 
The writer used marketing theory as a reference for using set in the promotion of 
Somewhere In Between. 
	
  

Keywords: promotion, set, virtual simulation  
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