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BAB V 

PERANCANGAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Hasil dari analisa yang dilakukan penulis selama ini tentang perancangan visual promosi tas 

baGoes diharapkan dapat memberikan dampak bagi masyarakat agar lebih mengetahui tentang tas 

baGoes dan juga agar dapat meningkatkan penjualan tas baGoes 

Perancangan promosi ini memiliki ide dasar dengan menggunakan salah satu keunggulan dari tas 

baGoes yaitu kuat. Keunggulan tersebut berkaitan dengan pandangan ibu-ibu dalam alasan 

membeli sebuah barang dengan melihat kualitas barang tersebut. Visualiasi yang digunakan 

menggunakan figur hewan gajah, kudanil, dan sapi yang berada didalam tas baGoes  dengan warna 

yang berbeda namuna latar belakang gradasi abu-abu ke putih supaya lebih fokus pada visual 

utamanya.   

Media-media yang akan digunakan adalah majalah, banner, dan media sosial yang memang mudah 

dijangkau oleh ibu-ibu. Merchandise yang digunakan adalah kaos, mug, pin, sticker, dan pen yang 

memang disukai ibu-ibu. 

5.2. Saran 

Saran kepada tas baGoes agar tetap melakukan promosi dengan konsisten dan juga untuk 

mahasiswa yang akan melakukan tugas akhir dan ingin menjadikan tas baGoes sebagai objek 

perancangan dapat melihat dari segi website tas baGoes dan dirancang ulang untuk 

memaksimalkan penjualan dan kemudahan konsumen tas baGoes. 
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