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PENGARUH PESAN KAMPANYE DIGITAL
#MAKEYOURMOVE X ITZY TERHADAP MINAT BELI SUSU
ULTRA MILK

Teuku Fariz Alwandhawy

ABSTRAK

Pada era digital saat ini sudah banyak para pelaku bisnis memanfaatkan media
sosial sebagai sarana pemasaran produk atau jasa yang mereka tawarkan.
Perkembangan teknologi juga melahirkan sebuah budaya baru salah satunya adalah
Korean Wave. Kini budaya tersebut sedang marak di Indonesia sehingga membuat
para perusahaan seperti PT Ultra Jaya Milk menggunakan artis asal Korea Selatan
untuk menjalankan kampanye digital. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh pesan kampanye digital #MakeYourMove X Itzy terhadap minat beli.
Penelitian ini menggunakan teori dan konsep pesan kampanye dan minat beli.
Penelitian ini juga menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei.
Data penelitian didapat dari 100 responden dengan penyebaran kuesioner. Hasil
dari penelitian ini menunjukan bahwa digital campaign memiliki pengaruh
signifikan terhadap minat beli sebesar 63.5% dan sisanya dipengaruhi faktor lain.

Kata kunci: Pesan Kampanye, Kampanye Digital, Minat Beli.

vii
Pengaruh Pesan Kampanye Digital #MakeYourMove X Itzy Terhadap Minat Beli Produk Susu
Ultra Milk, Teuku Fariz Alwandhawy, Universitas Multimedia Nusantara



THE INFLUENCE OF THE DIGITAL CAMPAIGN MESSAGE
#MAKEYOURMOVE X ITZY ON PURCHASE INTENTIONS
ULTRA MILK PRODUCTS

Teuku Fariz Alwandhawy

ABSTRACT

In today's digital era, many businesspeople use social media as a means of
marketing the products or services they offer. Technological developments also
gave birth to a new culture, one of which is the Korean Wave. Now this culture is
growing in Indonesia, causing companies such as PT Ultra Jaya Milkto use artists
from South Korea to run digital campaigns. This study aims to determine the effect
of digital campaign messages #MakeYourMove X Itzy on purchase intention. This
study uses the theory and concept of campaign messages and buying interest. This
study also uses a quantitative approach to the survey method. Research data
obtained from 100 respondents by distributing questionnaires. The results of this
study indicate that digital campaigns have a significant influence on purchase
intention of 63.5% and the rest are influenced by other factors.

Keywords: Campaign Message, Digital Campaign, Purchase Intention.
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