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STRATEGI ONLINE PERSONAL BRANDING  
SELLY TAENGGO SEBAGAI GAMING INFLUENCER 

DI INDONESIA 

 
Andreas 

 

 

ABSTRAK 
 

 

Persaingan ketat di dunia esports membuat para gaming influencer harus saling 
menonjolkan keunikan dan skills mereka agar dapat merepresentasikan diri sebagai gaming 
influencer yang terpercaya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi online 
personal branding Selly Taenggo sebagai gaming influencer melalui media sosial TikTok. 
Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan pendekatan post-
positivistik dan menggunakan studi kasus sebagai metodenya. Dan juga data yang diperoleh 
dari hasil wawancara secara mendalam serta konsep utama yang digunakan adalah twelve 
of Online Personal Branding oleh Ryan M. Frischmann. Hasil penelitian ini menunjukan 
bahwa Selly Taenggo telah berhasil mengkomunikasikan personal branding-nya melalui 
media sosial TikTok dengan mengikuti semua tahapan dalam membangun online personal 
branding, kecuali tahapan Build your own Personal Website yang dinilai tidak relevan 
untuk saat ini. Penelitian ini memberikan informasi tentang bagaimana seorang gaming 
influencer dapat membangun dan menerapkan strategi online personal branding melalui 
media sosial TikTok. 
 

 

 

 

Kata kunci: Selly Taenggo, Online Personal Branding, Gaming Influencer, Brand 
Ambassador. 
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SELLY TAENGGO ONLINE PERSONAL BRANDING 
STRATEGY AS A GAMING INFLUENCER IN INDONESIA 

 
 Andreas 

 

ABSTRACT (English) 
 

Intense competition in the esports world makes gaming influencers have to highlight each 
other's uniqueness and skills in order to represent themselves as trusted gaming 
influencers. This study aims to determine Selly Taenggo's online personal branding 
strategy as a gaming influencer through TikTok social media. This research uses 
qualitative descriptive method with post-positivistic approach and use case study as the 
method. And also the data obtained from in-depth interviews and the main concepts used 
are twelve of Online Personal Branding by Ryan M. Frischmann. The results of this study 
show that Selly Taenggo has successfully communicated her personal branding through 
TikTok social media by following all stages of building online personal branding, except 
for the Build your own Personal Website stage which is considered irrelevant for now. This 
research provides information on how a gaming influencer can build and implement an 
online personal branding strategy through TikTok social media. 
 
 
 
 
 
 
 
 
Keywords: Selly Taenggo, E-sports, Online Personal Branding, Twelve Step of 
Online Personal Branding, Gaming Influencer, Brand Ambassador. 
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