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KAMPANYE #STOPPLAGIAT PADA MEDIA SOSIAL
INSTAGRAM DALAM MENINGKATKAN AWARENESS
MAHASISWA TENTANG PLAGIARISME

Ariel Ezra Christianto

ABSTRAK

Plagiarisme telah menjadi suatu kasus yang menjadi kekhawatiran bersama
khususnya ranah akademis. Kasus plagiarisme di tingkat pendidikan semangkin
meningkat karena rendahnya kesadaran akan banyak hal yang menyangkut
membaca, serta mengerti aturan dalam sebuah pengutipan yang baik dan benar.
Ditambah dengan perkembangan teknologi yang pesat dan kemudahan dalam
mengakses informasi membuat tindak plagiarisme semakin mudah dilakukan.
Dalam kesempatan ini penulis ingin memanfaatkan penggunaan media sosial
Instagram semaksimal mungkin untuk kegiatan kampanye #StopPlagiat agar target
audiens terpapar dengan pembahasan tindak kejahatan akademis yaitu plagiarisme.
Konsep utama yang menjadi landasan kampanye #StopPlagiat merupakan Social
Media Campaign dan Digital Marketing Strategy oleh Simon Kingsnorth.
Ditambah dengan konsep pendukung seperti Visual Communication oleh Davis &
Jamer Hunt, Instagram, kampanye digital oleh Mashita & Bonit dan KPI atau Key
Performance Indicator. Output dari karya ini merupakan konten @yukstopplagiat
yang terdiri dari Instagram Feeds sebanyak 18 post, Instagram Story sebanyak 35
post dan Instagram Reels sebanyak 12 post. Selain itu, konten juga diunggah di
Instagram @universitasmultimedianusantara dengan total empat post antara lain 3
Instagram feeds dan 1 Instagram Reels. Didapati hasil akhir bahwa kegiatan
kampanye #StopPlagiat ini telah mencapai target yang ditetapkan walaupun dari
fitur Instagram Story didapati hasil yang belum memuaskan karena kurangnya
interaction yang didapat dari data Insights.

Kata Kunci: Instagram, Kampanye Digital, Media Sosial, Plagiarisme.
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#STOPPLAGIAT CAMPAIGN ON INSTAGRAM SOCIAL
MEDIA IN INCREASING STUDENT AWARENESS ABOUT
PLAGIARISM

Ariel Ezra Christianto

ABSTRACT

Plagiarism has become a case of concern, especially in the academic realm.
Cases of plagiarism at the educational level are increasing due to low awareness
of many things related to reading, as well as understanding the rules for good and
correct citations. Coupled with the rapid development of technology and the ease
of accessing information, plagiarism is even easier to do. On this occasion the
author wants to make the most of the use of Instagram social media for the
#StopPlagiarism campaign so that the target audience is exposed to discussions of
academic crimes, namely plagiarism. The main concept that forms the basis of the
#StopPlagiat campaign is the Social Media Campaign and Digital Marketing
Strategy by Simon Kingsnorth. Coupled with supporting concepts such as Visual
Communication by Davis & Jamer Hunt, Instagram, digital campaigns by Mashita
& Bonit and KPI or Key Performance Indicator. The output of this work is
@yukstopplagiat content consisting of 18 Instagram Feeds, 35 Instagram Stories
and 12 Instagram Reels. In addition, content is also uploaded on Instagram
@universitasmultimedianusantara with a total of four posts including 3 Instagram
feeds and 1 Instagram reel. The final result was that the #StopPlagiarism campaign
had reached the target set even though the Instagram Story feature found
unsatisfactory results due to the lack of interaction obtained from Insights data.

Keywords: Digital campaign, Instagram, Plagiarism, Social Media.
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