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PERANCANGAN VIDEO PANDUAN

PENGGUNAAN SERUM UNTUK USIA 20-25 TAHUN

Gabriella Jovanka

ABSTRAK

Memiliki kulit yang sehat dan bersih merupakan impian setiap wanita. Pada
umumnya, setiap wanita pernah memiliki permasalahan kulit, seperti jerawat,
kulit kusam, penuaan pada kulit, dan sebagainya. Terdapat berbagai produk
perawatan kulit yang bisa digunakan untuk mengatasi masalah kulit, salah
satunya adalah serum. Serum adalah cairan yang memiliki kandungan bahan
aktif yang tinggi, sehingga dapat mengatasi masalah kulit dengan lebih efektif
cepat dibandingkan produk perawatan kulit lainnya. Setiap kandungan dalam
serum memiliki karakteristik dan kegunaannya masing-masing. Serum dapat
memberikan hasil yang baik, dan juga dapat memberikan hasil yang fatal.
Maka, diperlukan pemahaman yang tepat dan lengkap terkait penggunaan
serum. Kenyataannya, audiens tidak memperdulikan hal tersebut, dan
langsung menggunakan serum berdasarkan informasi yang beredar dari
sumber yang tidak terpercaya. 63.3% audiens menyatakan bahwa mereka
mendapatkan hasil yang mengecewakan dari penggunaan serum, dan
mayoritas audiens menyatakan bahwa mereka tidak pernah mendapatkan
informasi dari sumber terpercaya seperti dokter kulit atau ahli kecantikan.
Terbatasnya informasi yang terpercaya mengenai penggunaan serum
membuktikan bahwa belum ada media informasi yang memuat informasi dari
sumber terpercaya mengenai penggunaan serum. Melihat permasalahan di
atas, diperlukan upaya untuk menginformasikan kepada masyarakat tentang
penggunaan serum yang tepat. Maka dari itu, penulis merancang media
informasi yang memuat informasi tentang penggunaan serum dari sumber
yang terpercaya untuk memandu target audiens dalam penggunaan serum.

Kata kunci: serum, media informasi, panduan
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SERUM USAGE GUIDE VIDEO DESIGN

FOR AGED 20-25 YEARS

Gabriella Jovanka

ABSTRACT (English)

Having healthy and clean skin is every woman's dream. In general, every
woman has had skin problems, such as acne, dull skin, skin aging, and so on.
There are various skin care products that can be used to treat skin problems,
one of which is serum. Serum is a liquid that has a high content of active
ingredients, so it can solve skin problems more effectively quickly than other
skin care products. Each content in the serum has its own characteristics and
uses. Serums can give good results, and can also give fatal results. Thus, a
proper and complete understanding of the use of serum is needed. In fact, the
audience does not pay attention to this, and immediately uses the serum based
on information circulating from unreliable sources. 63.3% of the audience
stated that they had disappointing results from using the serum, and the
majority of the audience stated that they had never received information from
a trusted source such as a dermatologist or beautician. The limited reliable
information regarding the use of serum proves that there is no media
information that contains information from reliable sources regarding the use
of serum. Seeing the problems above, efforts are needed to inform the public
about the proper use of serum. Therefore, the authors designed an
information media that contains information about the use of serum from a
trusted source to guide the target audience in the use of serum.

Keywords: serum, information media, guide
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