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PEMETAAN MOTIF KONSUMSI AUDIENS BERITA FACT-

CHECKING DI INSTAGRAM MAFINDO PADA IBU RUMAH 

TANGGA 

 (Gabriella Amanda) 

ABSTRAK 

Pemetaan terkait motif audiens berita fact-checking dari sudut pandang teori uses 

and gratification yang disebutkan para ahli masih belum ditemukan. Penelitian 

sebelumnya, yaitu Mardjianto, Setianto, Indrasari (2022) memetakan motif audiens 

berdasar pada dimensi motif ritual, instrumental, viral-driven, dan verification. 

Sementara itu, penelitian “Pemetaan Motif Konsumsi Audiens Berita Fact-

checking di Instagram MAFINDO pada Ibu Rumah Tangga” mengadaptasi 10 

(sepuluh) motif dari empat rujukan terdahulu, yaitu Rubin (1979), Lin (1993 & 

1999), dan Bae (2017). Kesepuluh motif yang diadaptasi adalah diversion, 

information, social interaction, social escapism motivation, entertainment, identity, 

parasocial interaction, surveillance, convenience motivation, dan social support 

motivation. Populasi penelitian adalah ibu rumah tangga yang mengonsumsi berita 

fact-checking di media sosial Instagram MAFINDO (@turnbackhoaxid). Pemilihan 

subjek ibu rumah tangga berdasar pada hasil penelitian Mardjianto, Setianto, 

Indrasari (2022) dan pada umumnya konsumen berita fact-checking digambarkan 

sebagai orang yang suka dengan topik serius, seperti politik. Selain itu, pemilihan 

objek MAFINDO karena MAFINDO merupakan salah satu media yang aktif 

memberitakan berita fact-checking di berbagai platform, salah satunya Instagram. 

Metode penelitian yang digunakan adalah survei kuantitatif, melibatkan 120 

responden valid. Menghasilkan kesimpulan bahwa kesepuluh motif dinilai sesuai, 

berdasarkan hasil skoring tiap motif. Motif yang paling dianggap sesuai adalah 

surveillance, convenience, dan information karena hasil skor selalu berada di atas 

rata-rata dan di atas nilai standar. Keterbatasan pada penelitian ini adalah hasil yang 

didapatkan hanya menggambarkan populasi penelitian. 

Kata Kunci: audiens berita fact-checking, berita fact-checking, teori uses and 

gratification, motif konsumsi audiens, pemetaan 
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AUDIENCE OF FACT-CHECKING NEWS CONSUMING 

MOTIVE IN MAFINDO’S INSTAGRAM ON WORKING 

HOUSEWIVES 

 (Gabriella Amanda) 

ABSTRACT 

Descriptive study focusing on fact-checking news audiences from the uses and 
gratification theory that are mentioned by the experts has yet to be found. Previous 

research by Mardjianto, Setianto, and Indrasari (2022) mapped audience motives 

based on the dimensions of ritual, instrumental, viral-driven, and verification 

motives. Meanwhile, this study adapted motives from previous studies by Rubin 

(1979), Lin (1993 & 1999), and Bae (2017), which generate ten motives of 

“audience gratification”: diversion, information, social interaction, social 

escapism motivation, entertainment, identity, parasocial interaction, surveillance, 

convenience motivation, and social support motivation. This research population 

is housewives or working housewives whose consume fact-checking news on 

Masyarakat Anti Fitnah Indonesia (MAFINDO)’s Instagram (@turnbackhoaxid). 

Method used in this research is a quantitative survey, involving 120 valid 

respondents. Result of the survey shows that ten out of ten motives scoring are 

considered relevant with the audience's gratification sought. The most relevant 

motives are surveillance, convenience motivation, and information. The limitation 

of this study is that the results only describe the study’s population. 

Keywords: fact-checking news audiences, fact-checking news, uses and 

gratification theory, news audiences consuming motive, mapping. 
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