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KONSEP KREATIF “SLICE OF LIFE” DIGITAL ADS 

CAFFINO PADA MEDIA DIGITAL 

Michael Deanthony Sunarno 

 

ABSTRAK 

Dalam beberapa tahun terakhir iklan digital mengalami kenaikan yang disebabkan 

oleh maraknya penggunaan media digital. Maka dari itu, banyak perusahaan yang 

mencoba menggunakan iklan digital untuk memasarkan produk mereka. Salah 

satu contoh perusahaan yang mengambil keunggulan dari iklan digital untuk 

memasarkan produk mereka adalah Caffino. Bersama dengan Kaizen House Of 

Film, Caffino membuat iklan digital yang menggunakan konsep slice of life dan 

dirancang oleh creative director Kaizen. Pada penelitian ini penulis membahas 

konsep slice of life pada iklan digital ini, dan bagaimana konsep ini dirancang 

secara strategis untuk menjangkau target market Caffino, dan menjawab semua 

kebutuhannya. Penulis melakukan penelitian dengan cara mewawancarai creative 

director Kaizen dan melakukan observasi terhadap iklan yang telah diproduksi. 

Penulis kemudian mengulas secara mendalam dengan membahas representasi 

konsep slice of life menggunakan mise-en scene. Dari hasil penelitian ini, penulis 

dapat menyimpulkan keselarasan antara konsep kreatif sebuah iklan yang 

dirancang secara strategis untuk menjawab kebutuhan-kebutuhan klien. 

Kata kunci: iklan digital, konsep slice of life, mise-en scene, representasi 
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SLICE OF LIFE  CONCEPT IN CAFFINO DIGITAL ADS 

Michael Deanthony Sunarno 

ABSTRACT  

In recent years, digital advertising has increased due to the widespread use of 

digital media. Therefore, many companies are trying to use digital advertising to 

market their products. One example of a company taking advantage of digital 

advertising to market their products is Caffino. Together with Kaizen House Of 

Film, Caffino created a digital advertisement that used the slice of life concept 

and was designed by the creative director of Kaizen. In this study, the author 

discusses the slice of life concept in digital advertising and how this concept is 

strategically designed to reach Caffino's target market and answer all their needs. 

The author conducts research by interviewing the creative director of Kaizen and 

observing the advertisements that have been produced. The author then reviews in 

depth by discussing the representation of the slice of life concept using a mise-en 

scene. From the results of this study, the author can conclude the harmony 

between the creative concepts of an advertisement that is strategically designed to 

answer the needs of clients. 

 

Keywords: digital advertising, mise-en scene, representation, slice of life concept  
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