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Media Sosial Tiktok Sebagai platform Video Marketing Pada 

Produk Miniso Yang Diproduksi Oleh Fonecyc Company 

 Jhonsen 

 

ABSTRAK 

 

Video Promosi merupakan salah satu strategi yang digunakan sebuah 

perusahaan untuk mempromosikan produknya. Tentu saja dalam melakukan video 

promosi, penggunaan media sosial adalah salah satu strategi yang dapat digunakan. 

Salah satu media sosial yang dapat digunakan untuk melakukan video promosi 

adalah aplikasi Tiktok. Penggunaan trend juga dapat digunakan sebagai pendorong 

keberhasilannya sebuah video promosi. Ditambah dengan penggunaan jejaring 

internet yang semakin banyak karena faktor pandemi ini. Oleh karena itu pengguna 

media sosial akan semakin banyak dan meningkat. Dalam hal ini, tercipta sebuah 

peluang besar dalam menggunakan media sosial untuk melakukan video promosi. 

Ditambah dengan pengguna aplikasi Tiktok dengan jumlah yang banyak di 

Indonesia. Dalam penulisan skripsi ini, penulis akan membahas bagaimana sebuah 

perusahaan memilih Tikok sebagai platform video promosi. Penulis akan 

melakukan penelitian dan analisis berdasarkan teori-teori yang digunakan, dan 

strategi yang dipilih oleh perusahaan dalam membuat video promosi. Dari hasil 

penelitian ini, penulis dapat menyimpulkan bahwa media sosial sangat berpeluang 

besar dan merupakan suatu alat yang dapat digunakan dalam melakukan sebuah 

bisnis dalam bentuk video promosi.  

 

Kata kunci: Media sosial, Tiktok, video promosi 
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Tiktok Social Media as a Video Marketing Platform for Miniso 

Products Produced by Fonecyc Company 

 Jhonsen 

 

ABSTRACT 

Promotional video is one of the strategies used by a company to promote its 

products. In doing promotional videos, the use of social media is one of the strategy 

that can be used. One of the social media that can be used to do a promotional 

videos is Tiktok. The use of trends can also be used as a driving force for the success 

of a promotional video. With the increasing use of internet networks due to this 

pandemic. Therefore, social media user will be increasing more and more. In this 

case, a great opportunity is created in using social media to do a promotional 

videos. Coupled with the large number of Tiktok users in Indonesia. In writing this 

thesis, the author will discuss how a company chooses Tiktok as a platform to do a 

promotional videos. the author will conduct research and analysis base on the 

theories used, and the strategies chosen by the company in making promotional 

videos. from the results of this study, the authors can conclude that social media 

has a great opportunitu and is a toll that can be use in conduction a business in the 

form of promotional videos. 

 

Keywords: Promotional video, social media, Tiktok 
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