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VISUALISASI EMOSI EXCITEMENT MELALUI ELEMEN  

MISE-EN-SCENE DALAM IKLAN DOWNY 

( Misiasti Lisanti) 

ABSTRAK 

 

Penulisan skripsi ini memiliki pembahasan utama yaitu visualisasi emosi 

excitement dengan elemen mise-en-scene dalam iklan Downy. Metode 

penelitian akan menggunakan pendekatan kualitatif untuk menghasilkan data 

deskriptif dari topik yang diamati. Melalui elemen mise-en-scene yaitu; 

properti, setting, warna, dan komposisi, emosi excitement harus dapat 

divisualkan dengan baik dan dapat menyampaikan pesan iklan sesuai dengan 

target marketnya. Pemilihan elemen-elemen mise-en-scene dipilih dan 

digunakan dalam iklan komersial pada umumnya untuk mempromosikan 

produk kebutuhan rumah tangga dan menggambarkan rutinitas karakter.     

 
Kata kunci: art director, excitement, development, mise-en-scene, pre-

production. 
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VISUALIZATION OF EMOTIONAL EXCITEMENT THROUGH 

MISE EN SCENE ELEMENTS IN DOWNY ADVERTISING 
 (Misiasti Lisanti) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The main discussion in this thesis is visualization of excitement emotions with 

mise-en-scene elements in Downy's advertisements. The research method will 

use a qualitative approach to generate descriptive data from the observed 

topics. Through mise-en-scene elements which are; properties, settings, 

colors, and compositions, excitement emotions must be well visualized and 

can convey advertising messages according to the target market. The 

selection of mise-en-scene elements is generally  used in commercial 

advertisements to promote household products and describe the character's 

routines.  
 

Keywords: art director, excitement, development, mise-en-scene, pre-

production. 
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