
 

13 
Peran Creative writer dalam bidang kreatif di VGI Digital…, Janzen Indra Japari,  

Universitas Multimedia Nusantara 
 

 

 

BAB III 

PELAKSANAAN KERJA MAGANG 

Di bab ini, penulis menjabarkan hasil pelaksanaan kerja magang penulis 

sebagai creative writer dan menjelaskan kedudukan dan koordinasi yang berlaku di 

VGI Digital.  

3.1 Kedudukan dan Koordinasi 

Selama kerja praktik magang di VGI Digital, penulis bekerja sebagai creative 

writer di divisi kreatif. Dengan pengawasan dan supervisi Dendy sebagai project 

manager, berikut adalah kedudukan dan koordinasi penulis selama proses kerja 

magang di VGI Digital.  

3.1.1 Kedudukan  

Selama kerja magang berlangsung, penulis diberi kedudukan sebagai creative 

writer. Penulis bertanggung jawab untuk brainstorm ide video dan menulis naskah 

untuk proyek yang akan datang. Selama mengerjakan tugas, penulis dibimbing dan 

disupervisi oleh Dendy.  

3.1.2 Koordinasi  

Posisi penulis dalam struktur koordinasi perusahaan yaitu di divisi kreatif. 

Selama proses kerja magang, penulis disupervisi oleh Dendy dan sering 

bekerjasama dengan Darwin jika membicarakan teknis dalam video tersebut. 

Semua project bisa disampaikan oleh Patra langsung di meeting yang selalu 

dilaksanakan setiap hari selasa atau disampaikan oleh Dendy via offline maupun 

online. Setelah diberikan tugasnya dan sudah di-brief setiap detailnya maka penulis 

akan mulai mengerjakan naskah ceritanya dengan supervisi Dendy. Setelah naskah 

sudah di approve oleh project manager, Dendy maka naskah diteruskan kepada 

Motion Graphic Artist, Darwin.  
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3.2 Penulisan Naskah untuk Motion Graphic Videos 

Selama penulis melakukan praktik kerja magang diposisi creative writer intern 

dalam divisi kreatif, penulis menerima dua project yang berhubungan dengan 

motion graphic. Project video yang diberikan yaitu video promosi amal untuk 

Palang Merah Indonesia dan video promosi untuk social media TentangSinema. 

Berikut adalah workflow yang diterapkan dalam creative writing di pembuatan 

video-video promosi tersebut.  

3.2.1 Brainstorm Referensi  

Setelah tim kreatif sudah diberi tugas serta detail-detail yang diperlukan, 

penulis mencari video-video referensi yang sesuai dengan keinginan klien. Berikut 

adalah referensi-referensi yang penulis kumpulkan untuk video promosi 

TentangSinema. 
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Gambar 3.1 Referensi Video untuk video promosi TentangSinema 

Sumber: TentangSinema, 2022 
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3.2.2 Menulis Narasi dan Deskripsi Visual  

Setelah penulis sudah mengumpulkan referensi-referensi tersebut dan 

mempresentasikannya kepada supervisor dan motion graphic artist, ada beberapa 

revisi yang ditambahkan. Penulisan narasi dan deskripsi visual bisa dilihat di 

gambar 3.2 sampai gambar 3.4.  

 

 

Gambar 3.2 Deskripsi visual untuk video promosi TentangSinema 

Sumber: VGI Digital, 2022 
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Gambar 3.3 Penulisan Narasi dan Deskripsi visual untuk video promosi PMI 

Sumber: VGI Digital, 2022 
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Gambar 3.4 Revisi Narasi untuk video promosi PMI 

Sumber: VGI Digital, 2022 

 

3.2.3 Approval Penulisan dan Hasil Akhir   

Setelah di approve oleh supervisor penulis, Dendy, tim kreatif mengadakan 

briefing untuk membicarakan teknisnya seperti transisi yang akan dipakai, posisi 

gambar tersebut, jenis animasi yang dipakai, dan sebagainya. Tujuan briefing ini 

agar motion graphic artist, Darwin bisa membuat storyboard dan membuat video 

tersebut. Hasil akhir dari video promosi PMI dapat dilihat di akun instagram 

palangmerah_indonesia seperti pada gambar 3.5 dan video promosi TentangSinema 

dapat dilihat di Facebook TentangSinema seperti pada gambar 3.6.  
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Gambar 3.5 Hasil Akhir video promosi PMI di Instagram 
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Sumber: VGI Digital, 2022 

 

Gambar 3.6 Hasil Akhir video promosi TentangSinema di Facebook 

Sumber: VGI Digital, 2022 

3.2.4 Kendala yang Ditemukan   

Kendala pertama yang dialami penulis yaitu format penulisannya karena 

selama penulis belajar menulis maupun dalam kampus atau independent, penulis 

belum pernah mempunyai pengalaman menulis untuk motion graphic video atau 

video animasi. Kendala kedua adalah masalah waktu yang sangat singkat untuk 

menulis naskah tersebut.  

3.2.5 Solusi untuk Kendala yang Ditemukan 

Solusi untuk kendala pertama yaitu penulis meminta bimbingan supervisor 

sehingga diajari bagaimana format penulisan khusus untuk motion graphic videos. 

Dengan bimbingannya, pengerjaan video kedua penulis bisa dikerjakan dengan 

sendiri dengan minim bantuan. Solusi untuk kendala kedua sebenarnya sudah 

terjawab karena solusi kendala pertama yaitu penggunaan format penulisan, dengan 

sudah mengetahui bagaimana menulis yang benar maka waktu pengerjaan naskah 

tersebut cukup.  

 


