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PENERAPAN SOCIAL MEDIA CONTENT SCHEDULING 

DALAM MENINGKATKAN BRAND AWARENESS DAN 

INTENTION TO USE KENALAN APP 

Oleh 

Marvella Samudera 

ABSTRAK 

 

Laporan kerja magang yang telah disusun oleh penulis berisi tentang 

pembahasan kerja magang yang telah dilakukan oleh penulis selama 

bekerja di PT Frisidea Tech Indonesia, pada divisi Marketing. Adapun 

tujuan yang ingin penulis capai dari penulisan laporan magang ini adalah 

untuk memenuhi syarat kelulusan magang MBKM yang dilakukan selama 

6 bulan, serta penulis juga ingin mengetahui bagaimana strategi promosi 

yang dilakukan oleh PT Frisidea Tech dalam menarik minat dan kesadaran 

konsumen untuk mencoba dan menggunakan aplikasi Kenalan. Salah satu 

strategi yang dilakukan oleh PT Frisidea Tech Indonesia yaitu dengan 

membuat social media content scheduling yang dibuat untuk kurun waktu 

yang telah ditentukan. Dengan membuat penjadwalan untuk konten sosial 

media, maka dapat memudahkan tim marketing untuk menambahkan ide 

konten, menggumpulkan ide, serta memberikan referensi desain yang 

menarik untuk di posting di sosial media Kenalan App. 

PT Frisidea Tech Indonesia adalah perusahaan start-up yang sudah berdiri 

sejak tahun 2015. Perusahaan ini bergerak di bidang penggembangan 

software dan aplikasi , memberikan berbagai kontrol web, seluler , dan 

desktop. PT Frisidea Tech juga memberikan pelayanan untuk konsultasi 

penggembangan aplikasi. Kenalan App yang merupakan dating apps yang 

dibuat oleh PT Frisidea Tech untuk menjamin keamanan dan kenyamanan 

para penggunannya, khususnya bagi pengguna perempuan. 
 

Kata Kunci : Penjadwalan, Media Sosial, Kesadaran Merek 
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APLICATION OF SOCIAL MEDIA CONTENT SCHEDULING IN 

INCREASING BRAND AWARENESS AND INTENTION TO USE 

KENALAN APP PRODUCTS 

By 

 

 
Marvella Samudera 

 

 

 
ABSTRACT 

 
The internship report compiled by the author contains a discussion of the 

internship work that has been carried out by the author while working at PT 

Frisidea Tech Indonesia, in the Marketing division. The goal that the author 

wants to achieve from writing this internship report is to meet the 

requirements for graduating from the MBKM internship which is carried 

out for 6 months, and the author also wants to know how the promotional 

strategy carried out by PT Frisidea Tech in attracting consumer interest and 

awareness to try and use the Contact application . One of the strategies 

undertaken by PT Frisidea Tech Indonesia is to schedule social media 

content for a predetermined period of time. By scheduling social media 

content, it can make it easier for the marketing team to add content ideas, 

collect ideas, and provide interesting design references to post on the 

Contact Application's social media. 

PT Frisidea Tech Indonesia is a start-up company that has been around 

since 2015. This company is engaged in software and application 

development, providing various web, mobile, and desktop controls. PT 

Frisidea Tech also provides services for application development 

consulting. Kenalan App which is a dating app created by PT Frisidea Tech 

to ensure the safety and comfort of its users, especially for female users. 

 
Keyword : Scheduling, Social Media, Brand Awarness 
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