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ANALISIS BRAND AWARENESS DAN MARKETING 

COMMUNICATION DI BIDANG PERIKLANAN PT PRODUKSI KARYA 

ANAK BANGSA 

 
Hans Hariady Jones 

 

 

ABSTRAK 

 

Teknologi pada masa kini merupakan hal yang sudah menjadi penting dan juga sangat 

mempengaruhi di setiap lini kehidupan manusia. Dengan berkembang pesatnya teknologi masa 

kini yang membuat setiap orang dapat dengan mudah untuk mendapatkan akses terhadap segala 

sesuatu salah satunya adalah layanan streaming. PT Produksi Karya Anak Bangsa atau biasa 

yang dipanggil Goplay merupakan live streaming platform dengan sangat banyak sekali program 

yang menarik di mata penonton. Setiap layanan live streaming di Indonesia akan sangat cocok 

untuk banyak brand dalam mempromosikan produk dan jasa mereka. Topik yang akan dibahas di 

laporan praktek kerja magang ini adalah bagaimana proses kerja sama antara media periklanan 

(live streaming) dengan suatu perusahaan dengan menggunakan teori brand awareness dan 

marketing communication yang dipelajari selama kuliah dengan judul “Analisis Brand 

Awareness dan Marketing Communication di Bidang Periklanan PT Produksi Karya Anak 

Bangsa”. 

 
Kata Kunci: teknologi, live streaming, Goplay, brand, kerja sama 
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ANALYSIS OF BRAND AWARENESS AND MARKETING 

COMMUNICATION IN ADVERTISING SECTOR PT PRODUKSI KARYA 

ANAK BANGSA 

 
Hans Hariady Jones 

 

 

ABSTRACT 

 

Technology today is something that has become important and also greatly affects every line of 

human life. With the rapid development of today's technology that makes it easy for everyone to 

get access to everything, one of which is streaming services. PT Produksi Karya Anak Bangsa or 

commonly called Goplay is a live streaming platform with lots of interesting programs in the 

eyes of the audience. Any live streaming service in Indonesia will be very suitable for many 

brands to promote their products and services. The topic that will be discussed in this internship 

report is how the process of collaboration between advertising media (live streaming) and a 

company using the theory of brand awareness and marketing communication studied during the 

lecture with the title "Analysis of Brand Awareness and Marketing Communication in the 

Advertising Sector of PT Produksi Karya Anak Bangsa (Goplay)". 

 

Keywords: technology, live streaming, Goplay, brand, cooperation 
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