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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI
MUSEUM TIMAH INDONESIA

PANGKALPINANG

(Jeffrey Nicholas)

ABSTRAKSI

Pada era kini, museum sejarah adalah tempat yang cukup jarang dikunjungi apabila
dibandingkan dengan museum seni. Hal ini disebabkan oleh ragam kegiatan, sisi
interaktif, dan media promosi yang terkadang kurang dihadirkan oleh museum
sejarah. Pamor museum sejarah yang mulai menurun dibandingkan dengan
museum seni berdampak terhadap semua museum sejarah tidak terkecuali Museum
Timah Indonesia Pangkalpinang. Museum Timah Indonesia Pangkalpinang
merupakan sebuah museum yang sudah berdiri sejak tahun 1997. Museum Timah
Indonesia Pangkalpinang didirikan pertama kali dengan tujuan untuk mencatat
sejarah pertambangan timah di Indonesia khususnya di Pulau Bangka yang menjadi
daerah penghasil timah terbesar di Indonesia. Pada saat ini, Museum Timah
Indonesia Pangkalpinang tidak terlalu dikenal oleh masyarakat Pangkalpinang. Hal
itu disebabkan oleh belum adanya kampanye promosi yang mampu membuat
masyarakat mengenal Museum Timah Indonesia Pangkalpinang. Dengan
ketidakadaannya kampanye promosi membuat masyarakat merasa segan
berkunjung ke Museum Timah Indonesia Pangkalpinang. Perancangan kampanye
promosi dapat menjadi solusi bagi museum agar dapat menarik perhatian
pengunjung serta membantu dunia pertambangan timah agar terus dikenal dan
berkembang di masyarakat. Tugas akhir ini memiliki harapan agar dapat
menghasilkan kampanye promosi yang dapat membantu orang-orang lebih peka
dan tertarik mengunjungi Museum Timah Indonesia Pangkalpinang.

Kata kunci: Museum, pertambangan, timah, kampanye promosi, ketertarikan
pengunjung, seni.
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DESIGNING MUSEUM TIMAH INDONESIA

PANGKALPINANG’S PROMOTIONAL CAMPAIGN
(Jeffrey Nicholas)

ABSTRACT (ENGLISH)

When compared to art museums, historical museums are places that are visited
much less frequently in the modern era. This is because historical museums
occasionally do not present a wide range of activities, an interactive media, or
promotional campaign. Indonesian Tin Museum in Pangkalpinang was affected by
the reputation of historical museums, which started to wane in comparison to art
museums. Since its founding in 1997, Indonesian Tin Museum in Pangkalpinang
has been a museum to preserve the history of tin mining in Indonesia, particularly
on Bangka Island, which is the largest producer of tin in Indonesia. Indonesian Tin
Museum in Pangkalpinang is currently not well known by the locals. This is a result
of the lack of promotional campaign that can familirize the public with the
Indonesian Tin Museum in Pangkalpinang. People are hesitant to go to the
Indonesian Tin Museum in Pangkalpinang due to the lack of a promotional
campaign. The development of a marketing strategy can help museums draw in
visitors and aid in the community's ongoing knowledge and growth of the industry
of tin mining. In order to increase awareness and interest in the Indonesian Tin
Museum in Pangkalpinang among the public, this final project aims to create a
promotional campaign.

Keywords: Museum, mining, tin, promotional campaign, visitors attention, art.
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