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ABSTRAKSI

Penulis membahas mengenai perancangan visual media promosi bumi Kampung
Cai Rancaupas yang terletak di Ciwidey, Rancabali, Bandung untuk pemenuhan
Tugas Akhir. Kampung Cai Ranca upas merupakan suatu tempat bumi
perkemahan yang terletak dekat dengan kawah putih, sekaligus pula sebagai
tempat kegiatan outdoor yang diselenggarakan berbagai komunitas. Dengan
kondisi geografis dan karakteristik alamnya yang unik, dan juga beberapa fasilitas
yang menarik di tawarkan oleh tempat ini. Namun kurangnya media promosi
visual yang menarik mengenai Ranca upas menjadi salah satu alasan mengapa
masih banyaknya orang yang tidak mengetahui wisata apa yang terdapat di dalam

sana.

Mengoptimalkan kualitas dalam sebuah tempat wisata dan strategi komunikasi
melalui promosi desain visual merupakan suatu hal yang harus seimbang,
sehingga brand awareness yang di publikasikan dapat di kenal dan di ingat oleh

target audiens.

Kata Kunci : brand awareness , perkemahan, media promosi.
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ABSTRACT

Writer will be discussed a development promotion media of Kampung cai Ranca
Upas which located in Ciwidey, Rancabali, Bandung as a final project. Ranca
Upas is a camping site which is near by Kawah Putih, and also as an outdoor sites
that used by many communities. The geografic location and charactheristic of the
nature is unique. Ranca Upas also has facilities, but it lacks of good visual in

promotion media which also a main reason of Ranca Upas least known.

Writer is going to optimalized the quality of the site by strengthen visual of the
promotion media. To make Ranca Upas become known by many people as the

potencial audiences.

Keywords:brand awareness, camp site, promotion media.
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