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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL KERUPUK

SAMBAL CAP BAWANG KHAS SIBOLGA

Aldre Elroy Joshua D. S.

ABSTRAK

Kerupuk sambal yang terbuat dari singkong mulai diminati oleh masyarakat
Indonesia sejak tahun 2010. Permintaan pasar terhadap singkong pun
meningkat karena adanya merek-merek lokal yang mulai menawarkan
produk di pasar swalayan. Kerupuk Sambal Cap Bawang merupakan salah
satu merek kerupuk singkong di kota Sibolga dan sudah ada sejak tahun 1987,
dipelopori oleh Ny Kang Kiong Kin. Keunikan dari kerupuk sambal ini, yakni
disajikan dengan cara ditumbuk, beserta saus atau bumbu yang merekatkan
antar serpihan kerupuk, dan diselipkan ikan teri didalamnya. Ikan menjadi
perlambang nilai khas dari kota Sibolga, kota penghasil ikan. Keberadaan
Kerupuk Sambal Cap Bawang sebagai pelopor sejak tahun 1987
menghasilkan karyawan-karyawan yang kemudian membuka usaha pada
bidang yang sama, sehingga terdapat kompetitor-kompetitor dari merek ini.
Tanpa disadari, keberadaan kompetitor-kompetitor memudarkan citra
Kerupuk Sambal Cap Bawang karena memiliki identitas visual yang serupa,
sehingga tidak ada diferensiasi yang menonjol dari Kerupuk Sambal Cap
Bawang. Penggunaan identitas visual Kerupuk Sambal Cap Bawang pun
belum konsisten. Wujud dari identitas visualnya juga belum menyesuaikan
selera masyarakat. Melalui tugas akhir ini, penulis merancang identitas visual
yang baru bagi Kerupuk Sambal Cap Bawang. Identitas visual ini mampu
menggambarkan tekstur dan rasa produk yang akhirnya tidak hanya
mengangkat dan memperluas merek, tetapi juga mengangkat kota Sibolga
yang direpresentasikan oleh merek Kerupuk Sambal Cap Bawang.

Kata kunci: Kerupuk Sambal, Perancangan Ulang, Identitas Visual, Cap
Bawang
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REDESIGNING VISUAL IDENTITY OF KERUPUK SAMBAL

CAP BAWANG FROM SIBOLGA

Aldre Elroy Joshua D. S.

ABSTRACT (English)

Indonesian people have been interested in chili crackers made from cassava
since 2010. Market demand for cassava has also increased due to local
brands starting to offer their products in supermarkets. Kerupuk Sambal Cap
Bawang is a brand of cassava crackers in the city of Sibolga and has been
around since 1987, pioneered by Mrs. Kang Kiong Kin. The uniqueness of
this chili cracker is that it is served by pounding it, along with a sauce or
seasoning that glues the crackers together, and tucked in anchovies inside.
Fish symbolizes the unique values of the city of Sibolga, a fish-producing city.
The existence of Kerupuk Sambal Cap Bawang as a pioneer since 1987
resulted in employees who then opened businesses in the same field, so there
were competitors from this brand. Unknowingly, the presence of competitors
has faded the image of Kerupuk Sambal Cap Bawang because they have a
similar visual identity, so there is no prominent differentiation from Kerupuk
Sambal Cap Bawang. The use of the Kerupuk Sambal Cap Bawang visual
identity is also not consistent. The form of its visual identity also has not
adapted to people's tastes. Through this final project, the author designed a
new visual identity for Kerupuk Sambal Cap Bawang. This visual identity is
able to describe the texture and taste of the product which ultimately not only
elevates and expands the brand, but also elevates the city of Sibolga which is
represented by the Kerupuk Sambal Cap Bawang brand.

Keywords: Kerupuk Sambal, Rebranding, Visual Identity, Cap Bawang
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