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PERANCANGAN PROMOSI 

MUSEUM ASMAT 

 (Muhammad Irgan Martiano) 

ABSTRAK 

Pada zaman globalisasi ini perkembangan teknologi dan informasi merupakan hal 

tidak dapat dihentikan yang menyebabkan masuk serta menyebarnya budaya asing 

dengan sangat cepat ke dalam negeri, hal ini menyebabkan banyak generasi muda 

lebih banyak mengetahui tentang budaya luar melibihi mereka tahu tentang 

budaya sendiri. Karena hal itu kita memerlukan tempat tidak hanya untuk sarana 

belajar tapi juga untuk menjaga sejarah serta budayanya, tempat yang cocok itu 

adalah museum, museum yang diangkat oleh penulis adalah Museum Asmat, 

museum asmat adalah museum yang menyimpan kebudayaan daerah suku asmat 

yang berasal dari papua. Alasan penulis memilih museum ini adalah karena 

museum asmat memiliki potensi yang bagus sebagai tempat untuk mempelajari 

budaya suku asmat serta sebagai tempat untuk mengagumi seni ukir yang telah 

dibuat suku asmat hanya dengan menggunakan satu batang pohon dan batu 

sebagai alat ukir nya. Namun rendahnya awareness dari masyarakat serta sempat 

mewabahnya virus beberapa tahun terakhir menyebabkan museum ini mengalami 

penurunan pengunjuk sejak tahun 2019. Dikarenakan hal itu penulis akan 

merancang promosi yang dapat meningkatkan awareness dan dapat mencapai 

target audience. Metode yang akan digunakan untuk perancangan ini diawali 

dengan pengumpulan data menggunakan metode kualitatif serta kuantitatif. Lalu 

data yang didapat akan di eleminasi mana yang penting serta di kerucutkan 

kembali untuk mendapatkan pesan-pesan dan konsep apa yang akan 

divisualisasikan yang nantinya akan diterapkan pada beberapa promosi, 

contohnya website, poster, banner, dll. 

  

 

 

 

Kata kunci: <<Museum Asmat>>, <<Perancangan Promosi>>, <<Suku 

Asmat>> 
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ASMAT MUSEUM PROMOTIONAL 

 DESIGN 

 
 (Muhammad Irgan Martiano) 

ABSTRACT (English) 

In this era of globalization, the development of technology and information is 

unstoppable which causes the entry and spread of foreign cultures very quickly 

into the country, this causes many young people to know more about foreign 

cultures than they know about their own culture. Because of that we need a place 

not only for learning facilities but also for preserving its history and culture, a 

suitable place is a museum, the museum appointed by the author is the Asmat 

Museum, the Asmat museum is a museum that stores the regional culture of the 

Asmat tribe originating from Papua. The reason the author chose this museum is 

because the Asmat museum has good potential as a place to learn about the culture 

of the Asmat tribe as well as a place to admire the carving art that the Asmat tribe 

has made using only one tree trunk and a stone as a carving tool. However, the 

low awareness of the public and the outbreak of the virus in recent years has 

caused this museum to experience a decline in exhibitors since 2019. Due to this, 

the author will design promotional media that can increase awareness and can 

reach the target audience. The method that will be used for this design begins with 

data collection using qualitative and quantitative methods. Then the data obtained 

will be eliminated which are important and re-converted to get what messages and 

concepts will be visualized which will later be applied to several promotional 

media, for example websites, posters, banners, etc. 

 

Keywords: <<Asmat Museum>>, <<  Promotion Design>>, << Asmat Tribe>> 
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