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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL  

KOPI BUBUK CAP KEMBANG API  

 Antony Akinindo 

ABSTRAK 

Kopi adalah minuman yang sangat populer pada zaman sekarang, mulai dari 
kalangan muda hingga dewasa. Menurut KBBI (2022) kopi tubruk adalah 
minuman kopi yang dibuat dengan menyeduh bubuk kopi dengan air panas. 
Menurut Restu Dewa (2017) kopi tubruk berasal dari bahasa Jawa yang 
memiliki arti "bertabrakan". Pembuatan kopi tubruk menjadi salah satu 
metode pembuatan kopi paling tua dan sebuah metode pembuatan kopi hitam 
yang paling sederhana Kopi Bubuk Cap Kembang Api adalah salah satu 
merek kopi dari kota Pontianak yang menawarkan cita rasa kopi tubruk yang 
autentik. Kopi Bubuk Cap Kembang Api memiliki keunggulan, yaitu kopi 
dengan harga terjangkau tetapi memiliki kadar kopi yang ringan sehingga 
aman untuk pengidap penyakit asam lambung. Dari hasil penelitian 
kuantitatif pebisnis lebih memilih kompetitor dari Kopi Bubuk Cap Kembang 
Api karena mengganggap desain yang dimiliki Kopi Bubuk Cap Kembang 
Api sudah tidak relevan dengan zaman modern, sehingga perlu melakukan 
perancangan ulang identitas visual untuk Kopi Bubuk Cap Kembang Api. 
Dalam proses perancangan penulis menggunakan metode perancangan 
Designing Brand Identity oleh Wheeler. Perancangan akan 
diimplementasikan pada graphic standard manual serta media-media 
sekunder yang digunakan. 
 
Kata kunci: Perancangan, Ulang, Kopi, Bubuk, Identitas, Visual, Kembang, 
Api  
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Visual Identity Redesign Kopi Bubuk Cap Kembang Api 

 Antony Akinindo 

ABSTRACT (English) 

Coffee is a very popular drink today, from young people to adults. According 
to KBBI (2022) tubruk coffee is a coffee drink made by brewing coffee 
grounds with hot water. According to Restu Dewa (2017) tubruk coffee comes 
from the Javanese language which means "collide". Brewed coffee making is 
one of the oldest coffee making methods and a method of making coffee. the 
simplest black Cap Kembang Api Coffee Powder is one of the coffee brands 
from Pontianak city that offers an authentic brewed coffee taste. Cap 
Kembang Api Coffee Powder has the advantage of being coffee that is 
affordable but has a mild coffee content so it is safe for people with stomach 
acid. From the results of quantitative research, business people prefer 
competitors from Fireworks Cap Powdered Coffee because they think that the 
design of Fireworks Cap Powdered Coffee is no longer relevant to modern 
times, so it is necessary to redesign the visual identity for Fireworks Cap 
Powdered Coffee. In the design process the author uses the Designing Brand 
Identity design method by Wheeler. The design will be implemented on a 
graphic standard manual as well as the secondary media used. 
 
Keywords: Rebranding, Coffee Flour, Visual, Identity, Firework 
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