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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 

PT JAYA WARINDO ABADI 

 (Jeanet Radmita) 

ABSTRAK 

Untuk membangun relasi yang baik dengan mitra sebuah perusahaan harus 
memiliki branding yang baik. Komponen dari branding sendiri ada banyak, 
salah satunya adalah identitas visual. Identitas visual mencangkup nilai, visi, 
misi, dan juga citra yang dapat mencerminkan perusahaan. PT. Jaya Warindo 
Abadi merupakan sebuah perusahaan distributor bahan baku untuk cat dan 
tinta yang sudah berdiri sejak tahun 1989. Berdasarkan hasil wawancara dan 
observasi yang dilakukan, penulis mendapati bahwa identitas visual 
perusahaan dari PT. Jaya Warindo Abadi belum mencerminkan brand values 
dan citra perusahaan. Dengan adanya permasalahan tersebut maka penulis 
memustuskan untuk melakukan perancangan ulang pada identitas perusahaan 
PT. Jaya Warindo Abadi.  
 
Kata kunci: Perusahaan, identitas visual, logo 
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VISUAL IDENTITY REDESIGN FOR 

PT. JAYA WARINDO ABADI 

(Jeanet Radmita) 

ABSTRACT (English) 

A company must have a good branding in order to build a good relationship 
with partners. Branding itself has many components, some of the main 
components is visual identity. In branding visual identity includes values, 
vision, mission, and also an image that can reflect a company. PT. Jaya 
Warindo Abadi is a distributor company of raw materials for paint and ink 
that has been established since 1989. Based on the results of interviews and 
observations made, the authors found that the visual identity of PT. Jaya 
Warindo Abadi has not reflected the brand values and corporate image. With 
these problems, the authors decided to do redesign for PT. Jaya Warindo 
Abadi visual identity. 
 
Keywords: Company, visual identity, logo 
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