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PERAN MARKETING ASSOCIATE DALAM RUMAH PRODUKSI 

SUMMERLAND FILMS 

Veren Trifena 

 

ABSTRAK 

Setiap perusahaan pasti menginginkan pekerja yang kompeten untuk menghasilkan 

kinerja yang sesuai dengan kualitas perusahaan. Calon pekerja seperti mahasiswa 

harus dibekali pengalaman praktik kerja supaya mahasiswa dapat beradaptasi 

dengan lingkungan kerja yang professional. Program magang membantu 

mahasiswa untuk mencari koneksi serta mengeksplorasi bidang pekerjaan yang 

akan diambil nantinya. Ketertarikan penulis di bidang bisnis dan marketing film 

membuat penulis mengambil praktik magang di Summerland Films sebagai 

Marketing Associate. Dalam Summerland Films, penulis bekerja langsung di 

bawah supervisi Direktur Utama dan bertugas untuk berkomunikasi dengan pihak 

eksternal, mengatur jadwal meeting, dan juga pengajuan kerjasama. Pastinya, setiap 

pekerjaan mempunyai kendalanya masing-masing tetapi penulis mendapatkan 

pengalaman yang sangat berharga dari kendala yang dihadapi. Sebagai Marketing 

Associate penulis di latih untuk membangun hubungan dengan calon partner. 

belajar untuk berinisiatif dan melihat potensi dalam segala situasi serta keterbatasan 

yang dialami. Penulis menyadari hal baru bahwa pekerjaan marketing dalam 

perfilman mempunyai kekuatan yang cukup besar dalam keberlangsungan sebuah 

film dari awal hingga akhir proses. 

 

Kata kunci: Marketing, Marketing Associate, Praktik Kerja Magang, Summerland 

Films   
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THE ROLE OF MARKETING ASSOCIATES IN THE PRODUCTION 

HOUSE OF SUMMERLAND FILMS  

Veren Trifena 

 

ABSTRACT 

Every company definitely wants competent workers to produce performance that 

matches the quality of the company. Prospective workers such as students must be 

equipped with practical work experience so that students can adapt to a 

professional work environment. The internship program helps students to find 

connections and explore the field of work that will be taken later. The author's 

interest in film business and marketing led the author to take an internship at 

Summerland Films as a Marketing Associate. In Summerland Films, the author 

works directly under the supervision of the President Director and is in charge of 

communicating with external parties, arranging meeting schedules, and also 

applying for cooperation. Of course, each job has its own obstacles but the author 

gains very valuable experience from the obstacles faced. As a Marketing Associate, 

writers are trained to build relationships with potential partners. learn to take the 

initiative and see the potential in all situations and limitations experienced. The 

author realizes a new thing that marketing work in film has considerable power in 

the sustainability of a film from the beginning to the end of the process. 

 

Keywords: Marketing, Marketing Associate, Internship Practice, Summerland 
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