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PERAN SOCIAL MEDIA CONTENT DALAM 
MENINGKATKAN BRAND AWARENESS PRODUK TAS  

DE AWANI 
 

Michelle 
 

ABSTRAK 
 

 
Praktik kerja magang yang dilakukan penulis selama 5 bulan dari tanggal 3 

Januari 2022 sampai dengan 31 Mei 2022 di PT. Wanindo Prima Pratama pada 
bagian Social Media & Administration dari De Awani yang berada dinaungan divisi 
Marketing Public Relation. Selama melaksanakan kegiatan praktik kerja magang di 
PT. Wanindo Prima Pratama dengan mengelola social media dari De Awani, 
penulis bertanggung jawab penuh atas pembuatan konten-konten social media yang 
bertujuan untuk meningkatkan brand awareness De Awani. Selain itu, penulis juga 
bertanggung jawab untuk meningkatkan penjualan. Selama penulis melaksanakan 
praktik kerja magang, penulis melihat dengan adanya pembuatan konten-konten 
social media yang menarik dapat meningkatkan brand awareness serta minat 
pembelian juga meningkat. Terlebih pada era globalisasi saat ini digital marketing 
merupakan salah satu strategi untuk memperkenalkan merek produk dengan 
mudah. Penulis juga mendapatkan bukti nyata selama melaksanakan praktik kerja 
magang, pembuatan konten social media yang menarik dapat meningkatkan brand 
awareness pada produk tas De Awani dan penjualan produk tas De Awani 
meningkat sangat pesat. 
 
Kata kunci: Social Media Content, Brand Awareness, Digital Marketing. 
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THE ROLE OF SOCIAL MEDIA CONTENT OF INCREASE 
BRAND AWARENESS OF DE AWANI BAG PRODUCTS 

 
Michelle  

  
ABSTRACT 

 
       This report is a result of the Internship Program that the author did for 5 
months from January 3, 2022 to May 31, 2022 at PT. Wanindo Prima Pratama in 
the Division of Social Media & Administration under the supervision of the 
Marketing Public Relations division. While carrying out internship activities at PT. 
Wanindo Prima Pratama by managing social media from De Awani, the author is 
fully responsible for the creation of social media content that aims to increase De 
Awani's brand awareness. In addition, the author is also responsible of creating 
strategy to increase sales number. During the author's internship program, the 
author concludes that the creation of interesting social media content can increase 
brand awareness and purchase interest also increases. Especially in the current 
era of globalization, digital marketing is one of the strategies to introduce product 
brands easily. The author also got concrete evidence during the internship practice, 
the creation of interesting social media content can increase brand awareness on 
De Awani bag products and sales of De Awani bag products increase very rapidly. 
 
Keywords: Social Media Content, Brand Awareness, Digital Marketing  
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