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PERAN DAN IMPLEMENTASI BUSINESS DEVELOPMENT PADA 

PERUSAHAAN SLC MARKETING, INC 

Andrew Christopher Wijaya 

 

ABSTRAK 

 

 

Keseluruhan kegiatan organisasi, perusahaan atau industri pada dasarnya 

membutuhkan ilmu pemasaran/marketing. Oleh karena itu, pemasaran menjadi 

bagian yang sangat penting untuk mendukung proses kinerja perusahaan. Strategi 

pemasaran menjadi alat utama yang digunakan dalam mencapai tujuan perusahaan 

dengan mengembangkan keunggulan bersaing yang berkesinambungan, Tjiptono 

Fandy (2008). Menurut Hassanien (2010) Business Development merupakan proses 

yang dilewati perusahaan dalam rangka meningkatkan performa dengan cara 

meningkatkan pada aspek produk dan jasa. Mengingat bahwa pentingnya menjalin 

hubungan kerja sama antara pihak perusahaan dan pemasaran, maka disini penulis 

ingin mengenal lebih dalam berkaitan dengan pekerjaan business development 

secara langsung dengan melaksanakan kegiatan magang di SLC Marketing, Inc. 

Magang merupakan bentuk implementasi mahasiswa bekerja secara langsung. 

Magang kerja ini merupakan suatu kegiatan praktik bagi mahasiswa dengan tujuan 

mendapatkan pengalaman dari kegiatan tersebut, yang nantinya dapat digunakan 

untuk pengembangan profesi. Pada pelaksanaan magang kerja ini penulis memilih 

SLC Marketing, Inc karena untuk dapat mengidentifikasi perusahaan-perusahaan 

yang sedang mengalami penurunan terutama dalam segi penjualan di tengah 

pandemi ini. Dari pelaksanaan magang yang telah dilakukan, penulis memperoleh 

banyak pengalaman berkaitan dengan business development diantaranya 

menganalisa kompetitor dan survey pasar serta beberapa pekerjaan sampingan 

seperti content creator, business analyst, dan connect conference. 

 

Kata kunci : Business development, SLC Marketing Inc, Magang 
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ROLE AND IMPLEMENTATION OF BUSINESS DEVELOPMENT IN 

SLC MARKETING, INC COMPANIES 

Andrew Christopher Wijaya 

 

ABSTRACT 

 

All activities of an organization, company, or industry basically require 

marketing/marketing knowledge. Therefore, marketing becomes a very important 

part to support the company's performance process. Marketing strategy is the main 

tool used in achieving company goals by developing a sustainable competitive 

advantage, Tjiptono Fandy (2008). According to Hassanien (2010), business 

development is a process that companies go through in order to improve 

performance by improving product and service aspects. Given that it is important 

to establish a cooperative relationship between the company and marketing, here 

the author wants to know more about business development work directly by 

carrying out internship activities at SLC Marketing, Inc. An internship is a form of 

implementation for students working directly. This internship is a practical activity 

for students with the aim of gaining experience from these activities, which can 

later be used for professional development. In carrying out this internship, the 

author chose SLC Marketing, Inc. to identify companies that are experiencing a 

decline, especially in terms of sales in the midst of this pandemic. From the 

implementation of the internship that has been carried out, the intern gains a lot of 

experience related to business development including analyzing competitors and 

market surveys as well as several side jobs such as content creator, business 

analyst, and connect conference. 
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