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PERAN SEO DALAM MEMBANTU MENINGKATKAN BRAND
AWARENESS PT BOXINDAH GALA SEJATI

Angelyn

ABSTRAK

Laporan kerja magang yang telah penulis buat berisikan seluruh kegiatan
yang telah dijalankan penulis selama menjalankan magang di PT Boxindah Gala
Sejati di divisi Marketing khususnya Digital Marketing. Adapun tujuan dari
dilakukannya magang ini adalah untuk memenuhi syarat kelulusan serta untuk
memperoleh pengetahuan dan pengalaman terkait praktik kerja marketing secara
langsung di PT Boxindah Gala Sejati. Kegiatan digital marketing yang dilakukan
oleh PT Boxindah Gala Sejati dilakukan secara organik, yang mana menjadi
landasan penulisan laporan ini. Penerapan strategi marketing organik dilakukan
untuk menarik minat pelanggan secara bertahap dari waktu ke waktu secara alami.

PT Boxindah Gala Sejati merupakan perusahaan yang bergerak dalam
industri percetakan dikhususkan untuk produk packaging dan kebutuhan bisnis
lainnya seperti kartu nama, stiker, booklet dan lainnya. Sebagai bentuk promosi,
PT Boxindah Gala Sejati menggunakan strategi paid marketing di sosial media
Facebook untuk menarik visitors, meningkatkan traffic serta purchasing. Namun,
dikarenakan rendahnya loyalitas konsumen, PT Boxindah Gala Sejati
memutuskan untuk memulai promosi secara organik. Penulis ditugaskan untuk
melakukan kegiatan marketing organik pada website untuk meningkatkan traffic
serta membangun relationship dengan customer lama maupun baru.

Kata kunci: Brand Awareness, Digital Marketing, SEO, Website
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INTERNSHIP REPORT

Angelyn

ABSTRACT

The apprenticeship report that the author has done consists of all
apprenticeship activities at PT Boxindah Gala Sejati in the Marketing division
especially Digital Marketing. Therefore, the purpose of this apprenticeship is to
meet the graduation requirements and to get better knowledge and experience
about marketing activities in PT Boxindah Gala Sejati. The digital marketing
activities that are conducted by PT Boxindah Gala Sejati are organic, which
become the background of this report. Organic marketing (SEO) is implemented
to gain customer’s interest gradually from time-to-time naturally.

PT Boxindah Gala Sejati is a company that works in the printing industry
specifically on business products like product packaging, stickers, booklets, etc.
PT Boxindah Gala Sejati used paid marketing in social media Facebook as their
marketing strategy to gain visitors and increased traffic and purchasing. But this
strategy leads to low consumen loyalty, which makes PT Boxindah Gala Sejati
change their strategy into SEO/ organic marketing. Author is responsible for
carrying organic marketing tasks on the website, increasing traffic, and building
relationships with old and new customers.

Keywords: Brand Awareness, Digital Marketing, SEO, Website
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