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PERAN DIGITAL MARKETING STRATEGY DALAM 
PERENCANAAN PENGEMBANGAN BISNIS CLIENT DI 

ASSA KREATIF 

Joddy Andrian S 
 

ABSTRAK 
Latar belakang pemanfaatan teknologi digital dalam proses pemasaran atau biasa 
dikenal dengan digital marketing dapat menjadi solusi untuk proses promosi yang 
lebih efektif serta efisien bagi para pebisnis masa kini. Pemasaran yang bersifat 
digital kerap digunakan pada media sosial atau situs dari perusahaan yang 
memanfaatkan pemasaran digital. Namun bagaimana cara kerja dari digital 
marketing itu sendiri? Penulis mempelajari bahwa pemanfaatan algoritma dan 
SEO atau Search Engine Optimization yang menjadi peran utama dalam 
membantu meningkatkan jumlah engagement dari media sosial pebisnis yang 
melakukan pemasaran digital. Disini pun terbukti bahwa manajemen pemasaran 
berperan penting dalam jalannya bisnis pengiklanan secara digital karena 
manajemen pemasaran membuat pemasaran digital lebih terstruktur. 
Kesimpulannya adalah digital marketing mampu memberikan dampak positif bagi 
para pebisnis untuk melakukan promosi terhadap produk atau jasa yang dijualnya. 

Kata kunci: Digital, Search Engine Optimization, Algoritma, Pemasaran, 
Manajemen 
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THE ROLE OF DIGITAL MARKETING STRATEGY IN 
CLIENT BUSINESS DEVELOPMENT PLANNING IN 

CREATIVE ASSA 

Joddy Andrian S 

 

ABSTRACT 
The background of using digital technology in the marketing process or commonly 
known as digital marketing can became a solution for a more effective and efficient 
promotion process for nowadays business. Digital marketing is often used on social 
media or websites from companies that use digital marketing. But how does digital 
marketing work itself? The author learns that the use of algorithms and SEO or 
Search Engine Optimization are the main roles in helping to increase the number of 
engagements from social media for business people who do digital marketing. Here 
it is also proven that marketing management plays an important role in the running 
of the digital advertising business because marketing management makes digital 
marketing more structured. The conclusion is that digital marketing is able to have 
a positive impact on business people to promote the products or services they sold. 

Keywords: Digital, Search Engine Optimization, Algorithm, Marketing, 
Management 
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