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PERAN PROMOTIONAL MIX DALAM BISNIS ASURANSI DI 

GPS UNITED 

 
Rennee Maulana Arioseno 

 
ABSTRAK 

Latar Belakang pemanfaatan promotional mix dalam proses pemasaran di dalam 

bisnis asuransi yang masih memiliki potensi pertumbuhan yang besar untuk dapat 

menjadi solusi untuk proses promosi perusahaan asuransi. Proses promosi yang 

berdasar pada konsep promotional mix kerap digunakan oleh perusahaan asuransi 

untuk mempromosikan produknya. Penulis mempelajari bahwa pemanfaatan 

promotional mix dalam proses promosi perusahaan asuransi menjadi peran utama 

dalam memasarkan produk asuransi yang dimiliki. Posisi yang dipilih dalam 

aktivitas magang adalah marketing intern yang ada dalam divisi Marketing. 

Deskripsi pekerjaan marketing intern adalah melakukan berbagai macam bauran 

promosi untuk memperluas wawasan masyrakat mengenai asuransi dan menjual 

produk asuransi Prudential. Kendala utama dalam proses kerja magang adalah 

kurangnya literasi masyrakat Indonesia mengenai pentingnya asuransi. Setelah 

dilakukan aktivitas magang selama 800 jam, didapatkan kesimpulan yaitu 

Promotional Mix sangatlah berguna untuk membantu perusahaan dalam 

meningkatkan awareness masyrakat Indonesia tentang pentingnya asuransi dan 

menjual produk asuransi Prudential. 

 
Kata kunci: asuransi, awareness, marketing, promotional mix 
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THE ROLE OF PROMOTIONAL MIX IN INSURANCE 

BUSINESS AT GPS UNITED 

 
Rennee Maulana Arioseno 

 
ABSTRACT 

The background of using promotional mix in the marketing process in the 

insurance business which still has great growth potential to be a solution for the 

promotion process of insurance companies. The promotion process based on the 

concept of a promotional mix is often used by insurance companies to promote 

their products. The author learns that the use promotional mix in the promotion 

process of insurance companies plays a major role in marketing their insurance 

products. The chosen position in the internship activity is an internal marketing 

division Marketing. job description internal marketing is to carry out various 

kinds of promotional mixes to broaden public knowledge about insurance and sell 

Prudential insurance products. Main obstacle in the apprenticeship process is the 

lack of literacy of the Indonesian people about the importance of insurance. After 

800 hours of internship activity, it was concluded that the Promotional Mix was 

very useful to help companies increase awareness of the Indonesian people about 

the importance of insurance and sell Prudential insurance products. 

 

Keywords: awareness, insurance, marketing, promotional mix 
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