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ABSTRAK 
 

PT Global Fishing Tackle merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 
penyediaan perlengkapan peralatan memancing. PT Global Fishing Tackle berdiri 
sejak 2012 yang didirikan oleh Rivai Susanto yang bertujuan untuk menghasilkan 
suatu produk senar pancing yang memiliki kualitas yang tinggi dan menjadikan PT 
Global Fishing Tackle ini menjadi market leader dalam produk pancing di berbagai 
belahan dunia. Laporan kerja magang ini dilakukan dalam waktu sekitar 6 bulan 
atau setara dengan 800 jam kerja, penulis selama praktik kerja ini telah melakukan 
kegiatan marketing seperti membuat konten postingan untuk Instagram brand relix 
nusantara dan mengajukan sebuah strategi marketing untuk melakukan endorse 
pada komunitas mancing mania dan melakukan event untuk perwakilan pada setiap 
daerah, penulis juga melakukan pengecekan dan penginputan terhadap produk, 
Kualitas Produk merupakan salah satu hal yang memiliki peran penting dalam 
meningkatkan Brand Awareness dari suatu produk, kualitas produk dapat di nilai 
dari kekuatan produk, ciri khas produk yang menonjol yang berbeda dari 
kompetitornya dan kualitas produk dapat juga dinilai dari keadaan fisik dan fungsi 
dari produk tersebut yang harus sesuai dengan deskripsi dari produk dan serta 
memiliki nilai sesuai atau bahkan dapat lebih dari yang diharapkan oleh konsumen, 
PT Global Fishing Tackle memiliki kualitas produk yang terbagi dalam beberapa 
kategori mulai dari kualitas yang rendah hingga kualitas yang tinggi, sehingga hal 
ini dapat meningkatkan Brand Awareness dari produk tersebut. 

 
 

Kata kunci: Manajemen Pemasaran, Kualitas Produk, Brand Awareness 
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ABSTRACT 

PT Global Fishing Tackle is a company engaged in the supply of fishing 
equipment. PT Global Fishing Tackle was founded in 2012 which was founded by 
Rivai Susanto which aims to produce a fishing line product that has high quality 
and makes PT Global Fishing Tackle a market leader in fishing products in various 
parts of the world. This internship report was carried out in about 6 months or the 
equivalent of 800 working hours, the author during this work practice has carried 
out marketing activities such as creating post content for the Nusantara brand relix 
Instagram and proposing a marketing strategy to endorse the fishing mania 
community and hold events for representatives in each region, the author also 
checks and inputs products, product quality is one of the things that has an important 
role in increasing Brand Awareness of a product, product quality can be assessed 
from product strength, product characteristics that stand out that are different from 
competitors and product quality can also be judged from the physical condition and 
function of the product which must match the description of the product and have 
a value that is appropriate or even higher than what is expected by consumers, PT 
Global Fishing Tackle has product quality which is divided into several categories. 
categories ranging from low quality to high quality, so that this can increase the 
Brand Awareness of the product. 

Keywords: Marketing Management, Product Quality, Brand Awareness 
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