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PERAN BRAND STRATEGY DALAM UPAYA
MENINGKATKAN BRAND AWARENESS PT.GLOBAL
DIGITAL NIAGA (BLIBLI.COM)

(Yosea Immanuel H )

ABSTRAK

Blibli.com didirikan oleh PT. Global Digital Commerce ( Blibli.com) pada
tanggal 25 Juli 2011. Sebagai toko online yang didirikan dan dikelola oleh
Indonesia, nama Blibli terinspirasi dari kata “beli” yang mewakili aktivitas
belanja yang merupakan mata rantai utama dalam aktivitas toko online.

PT. Global Digital Prima (GDP) milik Martin Hartono — putra pemilik Djarum
Group, Budi Hartono. PT. Global Digital Prima (GDP) merupakan bagian dari
produsen rokok terbesar di Indonesia, Djarum Group, yang juga merupakan
pemegang saham di beberapa bisnis online terkemuka, seperti situs e-commerce
Kaskus. Bliblimart adalah salah satu kategori yang dimiliki oleh Blibli.com.
Bliblimart dikonsep sebagai supermarket. Di dalam Bliblimart, ada beberapa
kategori yang bisa dipilih, seperti menu restoran, makanan, minuman, perawatan
kulit tubuh, kebutuhan ibu & anak, masakan internasional, perawatan rumah
tangga, dan produk 21+.

Penulis melaksanakan kerja magang di PT. Global Digital Niaga (Blibli.com).
Penulis melaksanakan kerja magang sebagai Brand Strategy Team yang
bertanggung jawab dalam melakukan promosi kepada pasar atau konsumen,
menyusun rancangan program pemasaran untuk menarik minat konsumen, dan
memberikan prospek untuk kegiatan pemasaran, kolaborasi konten, serta ide
konten kreatif, seperti membuat kurasi produk, KOL, Instagram post dan
sebagainya.

Kata kunci: Strategi Bisnis, Platform Digital, E-Commerce, Kesadaran Merek
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THE ROLE OF BRAND STRATEGY IN EFFORTS TO
INCREASE BRAND AWARENESS PT. GLOBAL DIGITAL
NIAGA (BLIBLI.COM)

(Yosea Immanuel H)

ABSTRACT

Blibli.com was founded by PT. Global Digital Commerce ( Blibli.com) on July
25, 2011. As an online store founded and managed by Indonesia, the name
Blibli is inspired by the word “buy” which represents shopping activities which
are the main link in online store activities.

PT. Global Digital Prima (GDP) is owned by Martin Hartono — the son of
Djarum Group owner, Budi Hartono. PT. Global Digital Prima (GDP) is part
of the largest cigarette producer in Indonesia, the Djarum Group, which is also
a shareholder in several leading online businesses, such as the e-commerce site
Kaskus. Bliblimart is one of the categories owned by Blibli.com.

Bliblimart is conceptualized as a supermarket. Inside Bliblimart, there are
several categories to choose from, such as restaurant menus, food, beverages,
body skin care, mother & child needs, international cuisine, household care,
and 21+ products.

The author carries out an internship at PT. Global Digital Commerce
(Blibli.com). The author carries out an internship as a Brand Strategy Team
who is responsible for promoting to the market or consumers, compiling a
marketing program design to attract consumer interest, and providing
prospects for marketing activities, content collaboration, and creative content
ideas, such as creating product curation, KOL, Instagram posts and so on.

Keywords: Business Strategy, Digital Platform, E-Commerce, Brand Awareness.
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