
iklan ini sesuai dengan natur seseorang dalam membentuk harapan pada diri

mereka sendiri.

Menurut penulis, iklan ini dapat membentuk persepsi masyarakat dalam

membentuk harapan karena iklan Marjan dibungkus dengan cerita rakyat tetapi

memiliki jalan pikiran atau alur yang relatable. Faktor-faktor harapan ini

merupakan hal-hal yang memang masyarakat pada umumnya rasakan. Jika

diamati, iklan ini secara keseluruhan membentuk persepsi dengan faktor harapan

yang memiliki kontrol untuk mencapai tujuannya, dengan dukungan sosial, dan

kepercayaan religius masyarakat tersebut. Sebenarnya, masyarakat mungkin

sudah tahu ending dari cerita tersebut yaitu Dewi Sri akan meraih kemenangan

atau goals-nya, tetapi jalan cerita iklan tersebut yang membuat masyarakat tertarik

untuk menonton. Oleh sebab itu, Iklan Marjan versi Bangkitkan Harapan

mencapai tujuannya untuk membentuk persepsi masyarakat tentang bangkitkan

harapan atau harapan baru yang sejalan dengan bulan suci ramadhan yang

menggambarkan harapan yang baru.
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