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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan 

Dari keseluruhan pembahasan dan analisa yang sudah dijabarkan dalam bab–

bab sebelumnya, maka dapat diambil sebuah kesimpulan bahwa proyek 

pengembangan produk dari Troya Digital, yaitu Troya Academic Platform sebagai 

sosial media berbasis perpustakaan ini layak untuk segera direalisasikan. Ada 

beberapa dasar pertimbangan dan analisa yang mendukung untuk bisa 

merealisasikan proyek pengembangan produk ini, antara lain: 

1. Perancangan produk Troya Academic Platform (TAP) ini ialah sebagai 

akselerator dalam meningkatkan pemerataan kualitas dan akses 

pendidikan di Indonesia. 

2. Implementasi dari visi tersebut telah diwujudkan melalui strategi bisnis 

affiliate marketing yang bermitra dengan mitra pemasar perwakilan daerah 

dan mitra produsen konten. Selain itu menjalin kerjasama aktif dengan 

pemerintah daerah dalam persebarannya, dari strategi ini Troya Digital 

dapat melakukan kegiatan pemasaran yang efektif dan efisien. 

3. TAP telah bermitra dengan 6 perwakilan daerah dengan 17 anggota mitra 

penjualan, selain itu juga telah terkumpul total 23 penerbit sebagai mitra 

penyedia konten dengan keseluruhan asetnya ialah 2.001 konten. Selama 

tahun September 2021 sampai dengan Maret 2022, TAP telah berhasil 

mengumpulkan 588 instansi sekolah dengan jumlah murid yang sudah 

terdaftar sebanyak 12.774 siswa di seluruh wilayah. Selain itu TAP telah 

mengumpulkan transaksi  sejumlah 706.467.000 rupiah melalui strategi 

afiliasi tersebut.  

4. Dalam proses mengoptimalkan bisnisnya, demi memenuhi peningkatan 

kualitas literasi, Troya Digital menciptakan publisher yang dinamai Kilau 

Kata untuk mengontrol konten yang dibutuh untuk pemerataan akses 

pendidikan di seluruh Indonesia. Selain itu, penyesuaian model bisnis juga 

terjadi pada sisi Key Activities di mana saat ini TAP tidak hanya 
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menggantungkan pemasarannya kepada mitra, tetapi juga melakukan 

pendekatan langsung menggunakan tim Sales Representative yang berada 

di bawah kontrol langsung dari TAP untuk meningkatkan performa 

penjualan. 

5. Berdasarkan proyeksi atau perencanaan keuangan yang diperoleh dari 

target pasar yang sudah dibuat, serta dengan analisa instrumen keuangan 

menunjukkan bahwa TAP mampu memberikan keuntungan dan profit 

yang cukup menjanjikan untuk jangka pendek dan jangka panjang.  

 

5.2. Saran 

Adapun saran – saran dan masukan dalam rangka perencanaan proyek 

pengembangan produk dari Troya Digital, yaitu Troya Academic Platform sebagai 

sosial media berbasis perpustakaan ini ialah sebagai berikut: 

1. Mengingat potensi pasar TAP di Indonesia pada sektor pendidikan masih 

cukup besar dan masih terbuka peluang untuk masuknya pesaing 

(competitor) sejenis, maka hal ini perlu menjadi pertimbangan agar TAP 

selalu melakukan inovasi dari semua aspek bisnis yang tetap beroerientasi 

kepada kepuasan pelanggan (user) sehingga kelangsungan hidup bisnis 

dapat berlangsung untuk jangka waktu yang panjang. 

2. Demi mengoptimalkan kembali produk ini bukan hanya untuk 

peningkatan kualitas produk, namun menambahkan strategi dalam 

menciptakan revenue streams baru, maka perlu adanya pengembangan 

inovasi produk menuju MVP selanjutnya, yaitu penciptaan MVP kedua 

berupa sistem informasi akademik dan portal beasiswa, serta MVP ketiga 

sosial media. Oleh karena itu, dibutuhkan penambahan modal yang cukup 

kuat untuk bisa mengembangkan produk ke tahap MVP selanjutnya. 
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LAMPIRAN 
Lampiran 1.1 

Data Target Sekolah Terdaftar Agustus-Desember 2022 

 
 

Sumber: Troya Digital, 2022 
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Lampiran 1.2 
Data Target Pengguna Agustus-Desember 2022 

 

Peningkatan Jumlah Pengguna 
 

Data Sekarang Future 
 

2021- Juli 2022 
Agustu

s 
Septembe

r 
Oktobe

r 
Novembe

r 
Desembe

r Total 
 

Target Pemasangan 278 1421 1499 0 0 3198 
 

Jumlah Sekolah 603 881 2302 3801 3801 3801 3801 
 

Persentase 
Sekolah 
Menyerahkan Data 
Pengguna 9% 15% 15% 15% 30% 40% 

 
 

Jumlah Sekolah 
dengan pengguna 
aktif 50 90 132 345 1140 1520 1520 

 

Jumlah 
Pengguna 

1530
5 21979 32112 83908 277093 369457 

36945
7 

 

Penambahan/bula
n 

 
6674 10133 51795 193185 92364 

  

 
 

Sumber : Troya Digital, 2022 
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Lampiran 1.3 
Grafik dan Tabel Pertumbuhan Jumlah Pengunjung Perpusnas 

Sumber: Perpusnas, 2022 
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Lampiran 1.4 
Trafik Pengguna TAP 

(Terhitung hingga Oktober 2022) 

Sumber: Troya Digital, 2022 

 
Lampiran 1.5 
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Tabel Wawancara Minat Literasi Siswa 
Sumber: Troya Digital, 2022 

 

No Narasumber Pertanyaan Uraian Jawaban 

1 Guru SD 
Negeri 1 
Padokan 

Bagaimana minat baca 
para siswa di sekolah 
bapak/ibu? 
Mengapa demikian? 
 

Di sekolah kami, para siswa kurang 
menyukai aktivitas membaca, 
perpustakaan kami juga sepi 
pengunjung. Mereka lebih suka 
menonton video atau bermain. 
Karena hal itu pula kami lebih prefer 
untuk membeli konten TAP yang 
video saja. 

2 Guru SMA 
Negeri 
Samigaluh 

Bagaimana minat baca 
para siswa di sekolah 
bapak/ibu? 
Mengapa demikian? 

Siswa kami lebih sering membaca 
buku pelajaran namun bukan buku 
umum atau seperti novel karena 
memang akses untuk buku tersebut 
tidak terlalu banyak di perpustakaan 
kami. Anak-anak juga pada gak mau 
ke perpus sekolah karena sudah 
jamannya teknologi mungkin. 

3 Penjaga 
perpustakaa
n SMK N 1 
Pengasih 

Bagaimana minat baca 
para siswa di sekolah 
bapak/ibu? 
Mengapa demikian? 

Kunjungan perpustakaan selama 
sebulan hanya 128 kunjungan 
dengan total jumlah siswa sekitar 
250 siswa. Itupun jika diasumsikan 1 
orang meminjam dan 
mengembalikan buku berarti 
dihitung 2 kali kunjungan. Sangat 
sepi sehari-harinya. Mereka juga 
tidak terlalu lama jika di perpus. 
Buku-buku yang dipinjam berupa 
buku komik dan novel.  
Mengapa demikian? mungkin karena 
mereka lebih suka menghabiskan 
waktu di kantin dan tidak tertarik 
untuk membaca buku. 

4 Kepala 
Perpustakaa
n SMP 
Negeri 2 
Yogyakarta 

Bagaimana minat baca 
para siswa di sekolah 
bapak/ibu? 
Mengapa demikian? 

Fasilitas perpustakaan sudah kami 
penuhi dan sudah kami lengkapi 
untuk buku-bukunya. Namun 
herannya mereka para siswa itu pada 
gak suka ke perpus. Mereka lebih 
suka main HP dari pada harus baca 
buku fisik.  
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Saya perhatikan memang anak-anak 
sekarang merasa tidak butuh baca 
buku fisik ya karena semua ada di 
HP mereka yah. 

5 Guru 
SMKN 1 
Tanjung 
Raya 

Bagaimana minat baca 
para siswa di sekolah 
bapak/ibu? 
Mengapa demikian? 

Minat baca masih sangat rendah, 
anak-anak kurang termotivasi untuk 
membaca karena memang tidak 
dibiasakan membaca sejak kecil, dan 
sarana prasarana juga kurang 
memadai untuk menerapkan budaya 
membaca. Sekarang siswa lebih suka 
main game di HP dari pada 
membaca. Design perpus juga jadul 
udah ketinggalan jaman. Membaca 
dan berliterasi bisa dari mana saja 
tidak harus di pustaka. 

6 Guru SMP 
N 1 
Tulungagun
g 

Bagaimana minat baca 
para siswa di sekolah 
bapak/ibu? 
Mengapa demikian 

Sudah bagus untuk minat 
membacanya. Karena di sekolah tiap 
hari Senin pukul 07.00 s/d 8.00 ada 
kegiatan literasi sehingga menjadi 
kebiasaan dan selanjutnya minat 
baca siswa menjadi lebih baik 

7 Guru 
Kalyca 
Montessori 
School 

Bagaimana minat baca 
para siswa di sekolah 
bapak/ibu? 
Mengapa demikian 

Siswa-siswi Kalyca Montessori 
memiliki waktu khusus setiap 
minggunya untuk mengikuti library 
visit. Pada jam itu siswa-siswi dibagi 
kedalam beberapa kelompok dan 
diberi kesempatan untuk membaca 
buku, story telling, dan meminjam 
buku yang mereka pilih. Sedangkan 
untuk kegiatan di kelas, mereka 
memiliki waktu individual learning 
dan disediakan fasilitas library 
corner/reading corner. Pada jam 
individual learning siswa-siswi 
Kalyca secara bergantian dan atas 
inisiatif mereka sendiri mau 
membaca buku. Begitu pula jika ada 
tugas integrated learning, mereka 
akan dipersilahkan mencari tahu 
beberapa sumber informasi dengan 
memberi kesempatan berkunjung ke 
perpustakaan dan mencari buku yang 
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mereka butuhkan untuk menunjang 
keperluan tugas mereka. Buku-buku 
di Kalyca sendiri sudah diatur sesuai 
dengan standar NAMC dengan 
menyesuaikan Metode Montessori.  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7%
SIMILARITY INDEX

8%
INTERNET SOURCES

1%
PUBLICATIONS

2%
STUDENT PAPERS

1 2%

2 1%

3 1%

4 1%

5 1%

6 1%

7 1%

8 1%

9 1%

Troya
ORIGINALITY REPORT

PRIMARY SOURCES

core.ac.uk
Internet Source

kc.umn.ac.id
Internet Source

ojs.stiami.ac.id
Internet Source

ilmu.lpkn.id
Internet Source

theconversation.com
Internet Source

lib.ui.ac.id
Internet Source

journal.uii.ac.id
Internet Source

www.ekrut.com
Internet Source

depbangkol.perpusnas.go.id
Internet Source



Exclude quotes On

Exclude bibliography On

Exclude matches < 1%


