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BAB II 

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 

2.1 Sejarah Singkat Perusahaan 

Summarecon adalah sebuah perusahaan yang berfokus dalam pembangunan 

dan perancangan properti di suatu kawasan. Summarecon atau PT. Summarecon 

Agung Tbk merupakan perusahaan yang sudah berdiri sejak tahun 1975 dan 

memiliki beberapa grup seperti Summarecon Serpong, Summarecon Bekasi, 

Summarecon Bandung, Summarecon Bogor, dan lain lain. Selain berfokus dalam 

bidang pembangunan dan perancangan properti, Summarecon juga membangun 

pusat perbelanjaan seperti Summarecon Mall Serpong, Samasta Bali, Mall kelapa 

gading, dan lain lain. 

 

Gambar 2.1 Logo PT. Summarecon Agung Tbk 

Sumber: www.summarecon.com 

 PT. Summarecon Agung Tbk didirikan oleh Bapak Soejipto Nagaria 

bersama rekan rekanya dalam membangun perusahaan ini. Awal mula didirikan 

perusahaan ini adalah dari membangun lahan sebesar 10 hektar menjadi sebuah 

perumahan di daerah Kelapa Gading Permai. Selanjutnya Summarecon 

membangun usaha bersama perusahaan lain untuk membangun kota praja di daerah 

Gading Serpong sebesar 1500 hektar pada tahun 1991. Dilanjutkan dengan 

pembangunan Summarecon Bekasi pada tahun 2010 dengan membangun Sinpasa 

Summarecon Bekasi Modern market, Summarecon Mal Bekasi. Pada tahun 2015 

Summarecon membangun cabang selanjutnya di daerah Bandung dengan membuat 

perumahan, Summarecon Mal Bandung. 
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 PT. Serpong Cipta Kreasi atau Summarecon Serpong telah memanfaatkan 

sekitar 250 hektar tanah yang dibangun menjadi banyak fasilitas yang mencapai 

hingga 14.000 unit yang terdiri dari tempat tinggal (rumah, ruko, dan apartemen), 

tempat perbelanjaan, dan fasilitas fasilitas lainya untuk mendukung kehidupan bagi 

orang yang tinggal di daerah Summarecon Serpong. 

 

Gambar 2.2 Logo Summarecon Serpong 

Sumber: www.summarecon.com 
Dalam menunjang penjualan produk yang dimiliki perusahaan, 

Summarecon Serpong memiliki beberapa platform media sosial yang digunakan 

untuk membantu penjualan produk. Media Sosial yang digunakan meliputi 

Instagram, Tik-Tok, Youtube, website, Twitter dan lain lain. 

Salah satu media sosial yang cukup update dalam mengunggah post adalah 

Instagram dengan nama @summarecon_serpong. Segala jenis post yang diunggah 

oleh tim promosi Summarecon Serpong sudah menyesuaikan dengan trend yang 

sedang populer di waktu tersebut. Hingga saat ini akun Instagram dari 

@summarecon_serpong memiliki lebih dari 32.000 pengikut, yang dimana lebih 

dari 32.000 orang yang memiliki awareness terhadap Summarecon Serpong. 

2.2 Visi dan Misi Perusahaan 

Dalam melakukan pembangunan di sebuah daerah, Summarecon memiliki 

Visi dan Misi sebagai acuan agar impiannya dapat tercapai. Visi yang ingin dicapai 

oleh Summarecon adalah agar dapat bertanggung jawab dan siap membantu setiap 

pelanggannya dalam membangun kehidupan warga yang harmonis di daerah 
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pembangunan Summarecon. Summarecon juga memiliki misi yang ingin dicapai 

yaitu membuat atau membangun inovasi inovasi baru yang dapat membantu 

meningkatkan nilai ekonomi di area Summarecon. Summarecon juga akan 

membentuk tim yang berkomitmen untuk fokus melayani setiap pelanggan untuk 

dapat menciptakan lingkungan yang harmonis dan berkelanjutan. 

2.3 Struktur Organisasi Perusahaan 

Perusahaan Summarecon terdiri dari beberapa organisasi yang terbentuk, 

sehingga apabila disusun akan membentuk perusahaan Summarecon itu sendiri. 

Berikut adalah struktur organisasi dari PT. Summarecon Agung TBK 

 

Gambar 2.3 Struktur Organisasi PT.Summarecon Agung Tbk 

Sumber: www.summarecon.com 


