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PERAN VIDEOGRAFER DALAM PROSES PEMBUATAN 
VIDEO IKLAN SEBAGAI MEDIA PROMOSI PRODUK 

UNTUK PERUSAHAAN PT. PRIMA AUDIO INDONESIA 
(BOSE INDONESIA) 
Antonius Jason Wijaya S. 

Universitas Multimedia Nusantara 

ABSTRAKSI 

Seiring perkembangan jaman, digital marketing merupakan sebuah strategi yang 
digunakan oleh banyak perusahaan untuk mempromosikan perusahaan. Hal ini juga 
dilakukan oleh PT. Prima Audio Indonesia (Bose Indonesia), sebuah perusahaan 
yang menjadi satu-satunya distributor untuk produk audio dari Bose Corporation 
yang terdapat di Indonesia.  Sebagai sarana promosi penjualan barang-barang audio 
melalui media sosial. PT. Prima Audio Indonesia (Bose Indonesia) membuka 
kesempatan praktek kerja magang dalam bidang divisi kreatif untuk pembuatan 
video. Penulis berkesempatan untuk bekerja praktek magang sebagai videografer. 
Hasil kerja magang, ditulis dengan metode kualitatif  melalui  pengamatan  secara 
langsung  selama  periode  kerja  magang. Selama proses kerja magang, penulis 
mengasah keahlian dalam bidang videografi seperti teknik kamera, cahaya, serta 
komposisi. Kemampuan berkomunikasi juga merupakan hal yang penting untuk 
menjalin hubungan baik antar divisi selama penulis melakukan praktek kerja 
magang. Sumber daya manusia yang cukup juga merupakan hal penting guna 
menghasilkan kerja sama tim yang baik dalam setiap divisi.  

Kata kunci : Digital Marketing, Videografer, Media Sosial. 



VII 

THE ROLE AS VIDEOGRAPHER IN THE MAKING OF AN 
ADVERTISEMENT VIDEO AS A MEDIA PROMOTION 

PRODUCT FOR PT. PRIMA AUDIO INDONESIA 
(BOSE INDONESIA) 
Antonius Jason Wijaya S. 

Universitas Multimedia Nusantara 
ABSTRACT 

As time goes by, digital marketing is a strategy that have been used by many 
companies to promote their company. This is what PT. Prima Audio Indonesia 
(Bose Indonesia) also have done, as the one and only distributor audio product 
from Bose Corporation in Indonesia. As a media promotion to sell products through 
social media. PT. Prima Audio Indonesia (Bose Indonesia) have an opportunity in 
internship on creative division for videomaking. The author had a chance to do 
internship as videographer. The result of this internship, written in qualitative 
method by real time observation. During the internship process, the author be able 
to hone skills in videography such as, camera works, lighting, and also 
composition. Communication skill also an important thing to intertwine great 
relationship between each division, during the internship process. Human 
resources also an important thing to create excellent teamwork each division.  

Keywords : Digital Marketing, Videography, Social Media. 
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