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ABSTRAK 

PT Tujuh Solusi Kreatif atau biasa dikenal Sevenads Indonesia merupakan 

perusahaan yang bergerak di bidang digital kreatif yang didirikan sejak tahun 

2019 yang memiliki fokus utama terhadap Digital Marketing, Social Media 

Management, dan Influencer Marketing. Sevenads Indonesia mempunyai tujuan 

untuk membantu mengembangkan usaha bisnis dari klien-kliennya di era digital 

saat ini. Sejak berdirinya, Sevenads Indonesia telah membantu berbagai macam 

klien dari industri yang beragam yang dimana nama-nama kliennya sangat 

familiar di kalangan masyarakat. Di Sevenads Indonesia, penulis menempati 

posisi Digital Marketing Intern. Alasan penulis memilih posisi dan perusahaan 

tersebut karena penulis tertarik dengan posisi yang penulis pilih serta penulis ingin 

merasakan lingkungan kerja di Agensi. Dalam praktik kerja magangnya, penulis 

mempunyai tanggung jawab untuk mengelola campaign facebook Ads dan 

Google Ads klien. Selama menjalani praktik kerja magang penulis mempelajari 

bagaimana cara menganalisa terkait performa iklan untuk mendapatkan hasil yang 

terbaik sekaligus belajar bagaimana cara berkomunikasi baik dengan para klien 

yang penulis kelola. 

Kata Kunci: Digital Marketing, Facebook Ads, Google Ads, Klien, Social Media 

Management, Influencer Marketing, 
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ABSTRACT 

PT Tujuh Solusi Kreatif or commonly known as Sevenads Indonesia is a company 

engaged in the creative digital field which was founded in 2019 which has a main 

focus on Digital Marketing, Social Media Management, and Influencer 

Marketing. Sevenads Indonesia has a goal to help develop the business ventures 

of its clients in today's digital era. Since its establishment, Sevenads Indonesia has 

helped various clients from various industries where the names of the clients are 

very well known among the public. At Sevenads Indonesia, the author occupies 

the position of Digital Marketing Intern. The reason the writer chose the position 

and the company is because the writer is interested in the position the writer 

chose and the writer wants to experience the work environment in the agency. In 

his internship practice, the author is responsible for managing the client's 

Facebook Ads and Google Ads campaigns. While undergoing an internship, the 

author learns how to analyze ad performance to get the best results while at the 

same time learning how to communicate well with the clients that the author 

manages. 

 

Keywords: Clients, Digital Marketing, Facebook Ads, Google Ads, Influencer 

Marketing Social Media Management 
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