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ABSTRAK 

 
Pada awal Covid-19 sektor Pariwisata di Indonesia menurun drastis dan banyak 

yang tutup akan faktor kondisi ekonomi yang menurun drastis. Semenjak Covid-19 

menurun dan masa pemulihan kondisi ekonomi kembali ada mulai kenaikan 

kembali dan perubahan di Sektor Pariwisata yang merupakan salah satu sektor yang 

memiliki peluang bisnis yang sangat besar. Dimana hal tersebut dapat 

meningkatkan peluang dalam tenaga kerja serta pemulihan ekonomi nasional 

setelah covid-19 sudah mulai mereda. Pariwisata sekarang ini melihat tren liburan 

yang dimana mereka menyukai untuk mencoba mengeksplorasi, keberadaan 

seseorang yang mengetahui detail jalan, bangunan, hingga kuliner yang berada di 

daerah tersebut akan sangat berguna untuk meningkatkan pengalaman jalan - jalan. 

Perencanaan Bisnis penulis yang bertujuan di Yogyakarta sebagai salah satu kota 

yang pertama untuk tempat memulai jasa platform Tour Guide. Melihat kenaikan 

sektor pariwisata bahwa tingkat kejahatan atau kesenjangan sosial yang terjadi pada 

turis lokal maupun turis luar membuat mereka merasa kurang nyaman dalam 

bepergian. Perencanaan bisnis platform Tour guide ini mulai untuk membantu para- 

Traveler dan Tourist dan memudahkan pencarian tour guide dan memudahkan 

perjalanan Traveling. Melalui praktik projek bisnis magang, penulis memperoleh 

kesempatan untuk secara langsung untuk menambah wawasan dan mengasah soft 

skills serta hard skills penulis dalam bidang Entrepreneur dalam bentuk, Idea 

Validation, Product Validation, Business Validation, dan Business Mentoring 

secara profesional dengan dapat menampilkan idea bisnis dan prototype dalam 

Demo Day Projek Bisnis. 

 

Kata kunci: Platform, Tour Guide, Pariwisata, Bisnis, Entrepreneur 
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ABSTRACT 

 
At the start of Covid-19 the tourism sector in Indonesia declined drastically and 

many closed due to the drastic decline in economic conditions. Since Covid-19 

decreased and the recovery period for economic conditions has started to increase 

again and changes in the Tourism Sector which is a sector that has enormous 

business opportunities. Where this can increase opportunities in the workforce as 

well as national economic recovery after Covid-19 has begun to subside. Tourism 

nowadays. Seeing the trend of holidays where they like to try to explore, the 

presence of someone who knows the details of the roads, buildings, and culinary 

delights in the area will be very useful to enhance the traveling experience. The 

author's Business Planning aims at Yogyakarta as one of the first cities to start a 

Tour Guide platform service. Looking at the increase in the tourism sector, the 

crime rate or social inequality that occurs among local tourists or foreign tourists 

makes them feel uncomfortable when traveling. The Tour guide platform business 

plan starts to help Travelers and Tourists and makes it easier to find tour guides and 

facilitate Traveling trips. Through the internship business project practice, the 

author can directly add insight and hone the author's soft skills and hard skills in 

the field of Entrepreneurship in the form of, Idea Validation, Product Validation, 

Business Validation, and Business Mentoring in a professional manner by being 

able to present business ideas and prototypes in the Business Project Demo Day. 

 

Keywords: Platform, Tour Guide, Tourism, Business, Entrepreneur 
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